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Signo de los tiempos, la primera revista creada por Instituto Mexicano de
Doctrina Social Cristiana en enero de 1985, se formé como un érgano de
comunicacién para dar a conocer, por medio de sus articulos, la Doctrina
Social Cristiana (en adelante psc) y lo que ésta significa y conlleva. Una
revista con miras abiertas para llegar, no sélo al grupo cercano a la jerarquia
eclesidstica y a los grupos de religiosos que ya eran atendidos por otras
revistas del mismo corte en el pais, sino a los laicos, a todos aquellos intere-
sados en los problemas sociales de México y, como en ella se dice, “a todos
los hombres de buena voluntad” [Signo de los tiempos 1994 2-3].

En este articulo me propongo analizar la percepcién que la revista Signo
de los tiempos ha tenido en sus 40 afos de vida en relacién con los medios
de comunicacién. Para ello, el texto consta de tres apartados: el primero se
refiere a la descripcién de la revista, sus objetivos, métodos y a un analisis
somero de sus articulistas. El segundo aborda como la Iglesia catélica fue
regulando y apropidndose de los medios de comunicacién en sus docu-
mentos oficiales para darles cabida como una forma de comunicacién insti-
tucional. Finalmente, el tercero analiza los articulos en los que la revista ha
tratado el tema, sus aproximaciones, preocupaciones y debates; todo ello
teniendo como material exclusivo de consulta a la propia revista.

1. PRESENTACION DE SIGNO

El nacimiento de la revista fue un esfuerzo de laicos comprometidos con la
Iglesia catolica para dar apoyo y respuesta a las necesidades sociales, desde
una perspectiva de las ensefianzas del catolicismo, que, por siglos, tuvo
una postura mas reactiva y que sélo la urgencia planteada por los proble-
mas sociales la forzaron a dar respuesta a los mismos, ya entrado el siglo
xx. En los casi 40 anos de vida de Signo de los tiempos, su objetivo estuvo y
estd en el analisis de estos asuntos planteados por la Dsc y, de esta manera,
contribuir a la formacién de la conciencia social de los cristianos desde el
Evangelio. En uno de sus primeros ntimeros, la pagina editorial explica qué
se entiende por Doctrina Social Cristiana: “[...] que no es otra cosa sino la
ética social que expresa la existencia del Evangelio y se encuentra con las
ciencias y los quehaceres humanos en fecundo dilogo”.!

En la trayectoria del Instituto Mexicano de Doctrina Social Cristiana

1 Cabe sefalar que la Doctrina Social Cristiana se ha ido adecuando a los cambios so-

ciales con el paso de los afnos. A partir del Concilio Vaticano Il se vio fuertemente im-
pactada por el pensamiento humanista de Jacques Maritain, por el personalismo de
Emmanuel Mounier, entre otros.
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(1MDOsOC) estd clara la intencion de adecuarse a los tiempos y a la realidad
de una Iglesia con una sociedad que no permanecen inmutables y cuyas
demandas estructurales cambian a la luz de las transformaciones sociales.
Sus creadores han mantenido vivos los mismos ideales en cuanto al com-
promiso social por mejorar las condiciones del pais, para lo cual, a la par de
sus publicaciones, crearon un centro de investigacion, ensenanza y difusién
de la Dsc, que parte de la premisa de que quienes estdn a cargo de la toma
de decisiones en los &mbitos de la politica, la economia y la sociedad y de
las crisis por la que atraviesa tanto México como el mundo, no cuentan con
la formacion sélida necesaria para ejercer sus funciones responsablemente.
Consideran que la psc puede contribuir a subsanar estas deficiencias y a
generar un México de mayor paz y justicia, idea vélida no sélo para los
catdlicos, sino para cualquier humano.

La riqueza de la psc como expresion de la accién evangélica se mani-
fiesta en los esfuerzos de su aplicacién en las mas diversas actividades e
instituciones sociales como la familia, la educacién, el trabajo, la empresa,
la economia, la politica, los derechos humanos, en general, en toda la cultu-
ra en un sentido amplio; tematica abordada por la revista.

Su titulo implica la puesta en préctica de la doctrina al suponer la aten-
cién al momento cuando se vive, al tiempo real; para sus editores, signo
de los tiempos; consiste llevar el Evangelio a los hombres y mujeres en el
momento preciso, el aqui y ahora, de una manera concreta, tomando en
cuenta la complejidad de los fenémenos econémicos, sociales y politicos
que estan inmersos. Es una frase que intenta comprender los problemas
de la sociedad y de la historia humana como interpelaciones a la misién de
los cristianos en la sociedad. Fue el papa Juan xxim1 quien, en la Navidad
de 1961, distinguia en los signos de los tiempos: “[...] Numerosos indicios
que nos infunden esperanza sobre los destinos de la Iglesia y de la humani-
dad”. La intencién de la expresién era colocar la historia humana, en todas
sus dimensiones “[...] bajo la mirada de la fe y de la reflexion teolégica”
[Signo de los tiempos 1994: 2-3]; asimismo, ver con la historia el doble juego
de “[...] la accién del hombre y la accién de Dios [...] que suscita conver-
sion y apertura” [1994: 2-3]; finalmente, es ver en el signo de los tiempos
“un motivo de esperanza” [1994: 2-3].

En relacién con la funcién que desarrolla el iMDOsoC, el concepto Sigro
de los tiempos se vincula con el Decreto sobre el Ministerio de los Presbiteros,
donde se alerta a los sacerdotes que: “[...] para discernir los signos de los
tiempos, es absolutamente necesaria la colaboracién de los laicos, porque
s6lo cuando se esta inserto en los acontecimientos del mundo de una mane-
ra activa (como es lo propio de los laicos) es posible descubrir esos signos”

Cuicuilco Revista de Ciencias Antropologicas numero 88, septiembre-diciembre, 2023



Cuicuilco Revista de Ciencias Antropologicas nimero 88, septiembre-diciembre, 2023

78 VALENTINA TORRES SEPTIEN Y TORRES

[Bernal 2013: 18]. En este sentido la frase da un sustento muy importante a
las acciones del Instituto, que se centra en la accién laical.

El primer consejo editorial de la revista estuvo conformado por tres per-
sonas: Manuel S. Gomez Granados en la direccion, personaje que se mantu-
vo al frente de la Institucién por casi 30 afios, quien tenia a su cargo, ademas
de la revista, la direccion del Instituto; participaron también Soledad Quin-
tanar y el jesuita Luciano Rivas Piccorely. Ya en el ndmero siguiente apare-
cen como miembros de este consejo un numeroso grupo de sus miembros,
en su mayoria fundadores, empresarios catdlicos, muchos de ellos prove-
nientes de la Union Social de Empresarios de México, (USEM),2 quienes se
mantendrdn como miembros, consejeros y donantes del Instituto.

El método empleado por la revista, a lo largo de su historia, se vincula
a la metodologia tradicional de la Iglesia (ver-juzgar-actuar), utilizado por
la Accién Catdlica desde mediados de la década de los afios veinte, que se
generaliz en la Iglesia a partir de la enciclica Mater et Magistra del papa
Juan xxarr. El método sigue invariable.

La actual directora del imposoc considera que: “El método de la Doc-
trina Social de la Iglesia (Ds1) ha sido eje rector y conformador de nues-
tra formacién, investigacién y difusion del pensamiento social cristiano.
Aungque reconocemos que no es el tinico, consideramos que es un esquema
adecuado para comprender, iluminar y transformar la realidad a la luz del
Evangelio” [Castillo 2022: 1]. A lo largo de los afios el método queda evi-
dente en la manera cdmo se plantean y trabajan la mayoria de los articulos.

Los asuntos que interesan a la revista estan vinculados practicamente
con la mayoria de los temas que impactan, desde la psc hasta la sociedad:
pobreza, desigualdad, politica, democracia, elecciones, economia, educacion,
paz, derecho, ciudadania, bien comtn, bioética, ecologia, derechos humanos,
dignidad humana, juventud, laicos, mujer, matrimonio, magisterio, trabajo,
empleo, liderazgo, medicina, migracién, racismo, sida, muerte, violencia,
testigos y testimonios, obras sociales, salud, poblacién, campo, indicado-
res sociales, indicadores econémicos, capitalismo, asuntos internacionales
—sobre todo en Haiti, Cuba, Santo Domingo, Africa y América Latina en
general— y algunos estados en particular como Chiapas y Oaxaca, biogra-

2 Director: Manuel S. Gémez Granados; Responsable de Edicion: Soledad Quintanar,
Colaboracion Especial: Luciano Rivas Piccorely, sj. Revisién y Asesoria: Comision
Académica (Mariano Azuela Giiitron, Mons. Abelardo Alvarado A., Fernando Estrada
Sémano, Gabriel Rosales Hueso, Alfonso Ponce Robles, Diego Zavala H., Gonzalo
Martinez); Comision de Difusién: Sergio Aguilar del Valle, José Luis Barroso Montull,
Luis Alfonso Villasefior, Jorge Mc. Cullough Conrey.
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fias, deporte, relaciones humanas, poesia; por supuesto, todos los asuntos
relacionados con la Iglesia como la enciclicas papales, mensajes del papa,
asambleas, comunicados de obispos, cartas pastorales, ecumenismo, reflexio-
nes teoldgicas, fe, espiritualidad, navidad, cuaresma, Concilio Vaticano 11,
publicaciones catdlicas, catecismo, pastoral social, opcién preferencial por
los pobres, apostolado, parabolas, mensajes, sinodos, entrevistas, etcétera.

La estructura de la revista consta de articulos breves, generalmente de
una o dos cuartillas; un apartado importante de mayor tamaro, el Suple-
mento, luego llamado Ensayo, posteriormente Opinion y debate, donde se
abordan los temas con mayor profundidad.

A partir del nimero 9 empiezan a promocionar las publicaciones del
IMDOsOC, donde ya se mencionan al menos tres colecciones: Iglesia y socie-
dad, Dialogo y autocritica y psc, asi que se pone de manifiesto la impor-
tancia que el Instituto dio, desde sus inicios, a la difusién del pensamiento
social.

En un inicio fue una publicacién bimestral, posteriormente se vuelve
mensual. El primer afio consté de ocho paginas en tamafio oficio. Para el
ano siguiente ya eran 12 y su formato ha variado con el tiempo. En un
principio la revista no contenia anuncios ni fotografias; su presentacion era
sumamente sobria. Las suscripciones se hacian personalmente, por carta o
teléfono. La evolucién del disefio fue cada vez mas moderna.

Su estructura, que no ha variado sustancialmente, es bastante ortodoxa:
portada, generalmente un disefio propio que varia de niimero en niimero,
pocas veces con fotografias; la contraportada, donde se muestra el conte-
nido del ejemplar con un pequefio resumen, enfocado en los contenidos
mas relevantes de la edicion; la editorial, cuyo breve articulo plantea la opi-
nién, generalmente del director de la revista sobre determinados temas o
situaciones que revelan la postura o pensamiento ideoldgico del medio, en
ocasiones firmado, en otras no; el indice, los créditos —staff de la revista—y
los articulos, parte medular del contenido.

La revista fue incorporando, en diferentes momentos pequefios apar-
tados con informacién adicional como “Cartas a los lectores”; durante los
primeros niimeros aparecen secciones como “Mds para leer” o “Para leer”,
que es la informacién sobre publicaciones del iIMDOSOC u otras editoriales
catolicas; “;Y lo sabias?, De aqui y alla”, donde aparecen noticias sobre
acontecimientos nacionales e internacionales; “Palabras para el camino”,
en el que se hace manifiesta la dimension poética y espiritual del compro-
miso social; “Luces y sombras” en la que se ofrecen una serie de datos con-
cretos de la realidad social; “Entrentimeros e Indicadores sociales” elabo-
rados por el personal del iIMpDOsOc, donde se muestran encuestas y ofrecen
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datos duros y estadisticos sobre diferentes aspectos sociales. Recientemente
se incorporé la secciéon “Infografias”, la cual, gracias a imagenes, se sinte-
tizan graficamente temas para de la reflexion. Asimismo, su publicacién es
un canal para la publicidad a sus propios cursos. En 2020 vuelve hacerse
bimestral; hasta septiembre de 2022 tuvo un tiraje de 600 ejemplares y a
partir de esta fecha sélo estara disponible de manera electronica en la pagi-
na web del IMDOSOC.

La linea editorial, seguida desde hace 40 afios, se ha mantenido practi-
camente libre e inalterable y, sin duda, es un paradigma de revistas de di-
fusion, caracterizada por su seriedad en la informacién y el andlisis, desde
el punto de vista de la psc.

Como la mayoria de las revistas, en un principio sufrié de las comple-
jidades financieras que han tenido los medios de comunicacién en general
y de la falta de publicidad, misma que se irfa incorporando poco a poco. El
primer anuncio que aparece en la revista fue del Consejo Nacional de la Pu-
blicidad (cNP), mas adelante se irdn integrando otros anunciantes, muchos
de ellos de las empresas de los miembros del Instituto o de la usem.

De aproximadamente 857 articulistas® son laicos aproximadamente 596
—449 hombres y 147 mujeres—" en total se contabilizaron 258 religiosos
—244 hombres y 14 mujeres. Cabe aclarar que de estos escritores algunos
han publicado o publicaron hasta su muerte en la revista. Tal es el caso de
algunos laicos como Carlos T. Wagner Wagner —32 articulos— quien se
abocé al andlisis de temas de politica y trabajo; Lorenzo Servitje Sendra
(39 articulos) trabajo sobre temas muy diversos; Efrain Gonzalez Luna (23
articulos) quien reflexion6 en sus paginas sobre la Dsc y temas de politica
y trabajo; los cardenales, Roger Etchegaray (38 articulos) sobre temas de la
DsC y espiritualidad y Frangois Xavier Nguyen Van Thuan (22 articulos),
sobre espiritualidad; los religiosos Eduardo Bonnin (32 articulos), Umberto
Mauro Marsich (26 articulos), Rafael Moya Garcia (21 articulos), Manuel
Olimén Nolasco (21 articulos), Ignacio Diaz de Leodn, (19 articulos), Carlos
Talavera (17 articulos); directivos y miembros de staff del Instituto también
laicos como Manuel Gémez Granados (93 articulos), Jests Arturo Torres
Leén (79 articulos), Verénica Morales Gutiérrez (66 articulos), Javier He-

® Realicé un cuadro con los autores de cada ntimero y los articulos escritos por cada uno
de ellos. Me encontré que los autores aparecen descritos con diferentes nombres en los
distintos articulos de su autoria. Muchas veces hay que suponer que son los mismos,
aunque aparecen con nombres distintos; un ejemplo: Arturo Torres, Arturo Torres
Leodn, Jestis A. Torres Ledn, Jesuis Arturo Torres Ledn, jPablo Arturo Torres Leon?, Je-
sus Torres Le6n y como €], otros.

* Igualmente hay algunos autores, cuya procedencia no pudo ser comprobada
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rrera Romero (48 articulos), Victor Manuel Chéavez Huitrén (49 articulos)
y articulistas asiduos como Rodolfo Soriano Nufez (38 articulos), Gabriel
Zaid (33 articulos), Jean Meyer (32 articulos), Ana Alicia Avila Ortega (41
articulos), Raul Gonzalez Schmal (22 articulos), Francisco Prieto Echaso
(19 articulos), Sabino Galindo Palma, (19 articulos) Débora Buiza Goyri
(18 articulos), Romualdo Gallardo Carrillo (17 articulos), Maria Luisa Aspe
Armella (16 articulos), Olivia Sanchez Benavides (15 articulos), Isabel Gon-
zélez Llorente (13 articulos), Salvador Novoa Garza (13 articulos) y miem-
bros del iIMDOsOC, cuyos nombres no se especifican (con 201 articulos), por
mencionar los mas relevantes.

Estos escritores pertenecen obviamente al grupo de pensadores catdli-
cos, muchos de ellos vinculados estrechamente con el iIMmposoc. Un niimero
importante pertenece al ministerio sacerdotal, desde los propios pontifi-
ces, de los cuales sélo se reproducen mensajes y escritos espirituales, asi
como de cardenales, en primer lugar Roger Etchegaray, a quien se nom-
bré presidente honorario vitalicio del Instituto, Francisco Xavier Nguyen
Van Thuan, figura paradigmatica quien visit6 al Instituto, como el anterior,
dirigieron el Pontificio Consejo de Justicia y Paz; el cardenal Renato Ra-
tfaelle Martino, Felipe Arizmendi Esquivel, cardenal de la Diécesis de San
Cristobal de las Casas o monsenor Carlos Talavera, fundador del Instituto,
Mario Angel Flores, Rafael Moya Garcfa, Joaquin Antonio Pefialoza, Ma-
nuel Olimén Nolasco, pertenecientes al clero secular. También importantes
representantes del clero regular en la revista son Umberto Mauro Marsich,
s.x, e Ignacio Diaz de Ledn, mMsps, entre otros, todos ellos impulsores de la
DsC y temas afines.

Entre los laicos son significativos articulistas los ya mencionados fun-
dadores y miembros del Consejo Directivo del iMposoc, como Efrain Gon-
zélez Luna, Raul Gonzélez Schmal, Manuel Olimén y Maria Luisa Aspe.
Algunos de los miembros del staff operativo del Instituto destacan por sus
numerosas participaciones, sobre todo sus dos primeros directores: Manuel
Gomez Granados y Victor Chavez Huitrén quienes incidieron en temas so-
ciales; Jesus Arturo Torres Ledén abordd fundamentalmente temas sobre
obras sociales y Verénica Morales Gutiérrez hizo un rescate valioso sobre lo
que la Iglesia ha dicho en sus documentos magisteriales respecto a diversos
temas sociales. Es también importante la presencia constante de Gabriel
Zaid con sus reflexiones variadas sobre la realidad nacional, al igual que
los profundos articulos del doctor Jean Meyer o los andlisis fecundos de
Francisco Prieto sobre temas muy variados. Entre las mujeres sobresale la
participacién de Ana Alicia Avila Ortega, quien analiza diferentes obras
sociales en el pais, e Isabel Gonzalez, cuyos temas se centran en la familia,
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s6lo por mencionar a algunos.
2. LA IGLESIA Y EL DESARROLLO DE LOS MEDIOS VISTOS POR MEDIO DE SIGNO

La revista Signo, independientemente de ser ella misma un medio de comu-
nicacién desde la Iglesia laical, ha publicado en sus paginas un buen ntime-
ro de articulos sobre los medios de comunicacién a lo largo de sus 40 afios
de vida y lo sigue haciendo gracias a las redes sociales.” Precisamente sobre
esos articulos se elabora este trabajo, con el propésito de conocer, desde el
punto de vista de sus articulistas e indirectamente de la Iglesia catolica,
como reflexionaron sobre ellos a lo largo de los anos.

Es claro que la prensa catdlica, vista como una forma de llegar a la fe-
ligresia letrada, fue ésta, desde la llegada de los primeros evangelizado-
res, una de sus preocupaciones principales, inicialmente su intencién fue
evangelizadora y poco a poco fue derivando hacia una forma de trasmitir
su postura frente a asuntos doctrinales y sociales. Sin embargo, no es sino
hasta principios del siglo xx cuando por medio de su magisterio, vio en
los medios un objetivo sobre el cual habia que pensarse mucho mas seria-
mente, consciente de sus beneficios, asi como de los graves problemas que
podian acarrear a los hombres.

La primera mencién de la revista en cuanto a los medios es la referente
al papa Leon xi11, quien plante6 al hablar de la cuestién obrera, una vision
somera de lo que maés tarde la Iglesia retomaria como medios de comuni-
cacion social, apenas en germen. Sin embargo, no fue sino con la apariciéon
del cinematégrafo cuando la Iglesia se pronuncia “oficialmente”, con la en-
ciclica Divini Illius Magistri [1929] en un tono de amonestacién y denuncia
frente al peligro que estas nuevas formas de entretenimiento implicaban
para la formacién y conciencia moral de los hombres.

Posteriormente con la enciclica Vigilanti Cura [1936] se dio inicio “a un
discurso de tipo doctrinal y organizativo” que, ademas de sefalar defensas
y prevenciones contra los peligros y dafios del cine, pugnaba por la necesi-
dad de generar un trabajo mds positivo con los mismos, ampliando después
la consideracion de los contenidos a otras modalidades de la comunicacién.

Pio xir intensificé la dimensién constructiva en la reflexiéon tanto en
el plano tedrico como en el organizativo, con la enciclica Miranda Prorsus
[1957] en relacién con la radio y la television, ya que vio en ellas una herra-

5 Por medios de comunicacién se entiende en este articulo desde la prensa escrita de los
primeros siglos hasta los avances paulatinos que se fueron dando en la comunicacion
de masas: radio, cine, television, medios electronicos, etcétera.
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mienta conveniente para diferenciar lo positivo de lo negativo, sin dejar de
lado la necesidad de un discernimiento ético [Sobrino 1997: 8-9].

Pablo v1 se interesd, de manera especial, por esta forma comunicativa;
asi lo demuestran varias de sus enciclicas y decretos. De 1963 en Inter Miri-
fica se inici6 un segundo periodo de reflexion de la Iglesia sobre los medios.
Utiliza ya el concepto de “instrumentos de comunicacién social” en la que
se reconoce la existencia del derecho a la informacién, situacion que la Igle-
sia, a pesar de todos los esfuerzos realizados, ya no la podia postergar pues
los medios invadian tanto pantallas cinematograficas como los hogares con
la television.

Si en un primer momento la postura eclesial fue reactiva a estos avan-
ces de la tecnologia, es decir, s6lo actuaba frente a ellos cuando veia un peli-
gro inminente, a partir del Concilio y los afios posteriores la Iglesia asumi6
a los medios como necesarios y ttiles para la evangelizacion y afirmaba
que, rectamente utilizados, prestaban una valiosa ayuda a la humanidad
[Paramo 2002: 5]. Por lo tanto, hacia un llamado a sus pastores para que se
sirvieran de ellos, los usaran y los pusieran en practica, de acuerdo con el
orden moral (Decreto Inter Mirifica, n. 4-5) [Sobrino 1997: 9].

La Carta Apostélica, Octogesima Adveniens [1971], también de Pablo vi
y la publicacién de la Instruccién Pastoral Communio et Progressio, —de la
Pontificia Comisién para las Comunicaciones Sociales— se consideran los
documentos fundantes de las comunicaciones sociales que promueven el
respeto y la liberacion como factores de desarrollo; son expresiones de la
responsabilidad para trasmitir valores éticos [Morales 2001: 21]. Esto resul-
ta interesante pues, por vez primera, se habla de responsabilidad, no sélo
de quién emite, sino quién recibe mensajes. La enciclica Evangelii Nuntiandi
[1975: n. 42] sefialaba ya la importancia del uso de la imagen, cuyo valor
no se habia considerado hasta entonces y manifestaba que los medios son
“una versiéon moderna y eficaz del pulpito” [Evangelii Nuntiandi 1975: n.45
apud Morales 2001: 21].

El Documento de Puebla [1979] marca también su importancia [Puebla
1979: 1063-1064 apud Sobrino 1997: 9], no sin dejar de hacer evidente su lado
oscuro al afirmar que los medios “se han convertido muchas veces en ve-
hiculo de propaganda del materialismo reinante, pragmatico y consumista
que crea en nuestro pueblo falsas expectativas, necesidades ficticias, graves
frustraciones y un afan competitivo malsano”. Este punto se reiterara en
documentos y escritos posteriores como un grave dafio a las mentes, sobre
todo a las juveniles [Puebla 1979: 1073 apud Morales 2002: 10].

Posteriormente Juan Pablo 11 también asumi6 su necesidad y valor. En
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la enciclica Sollicitudo Rei Socialis de 1987 senala a los medios como instru-
mentos de poder manejados por los paises del primer mundo, que hacen
una clara diferencia con los paises tercermundistas [Centesimus Annus 1991:
36 apud Morales 2002:10]. Y en Centesimus Annus [1991] afirma la importan-
cia de educar a los consumidores en su uso responsable, aunque también
sefala la responsabilidad que tenian en ellos las autoridades publicas [Cen-
tesimus Annus 1991: 36 apud Morales 2002:10]. Advierte del obstaculo que
los medios pueden significar para el recto crecimiento de los individuos,
seglin una justa jerarquia de valores cuando éstos se convierten en formas
de manipulacién [Centesimus Annus 1991: 36 apud Morales 2002: 10] e in-
capacitan al individuo para desarrollar su pensamiento critico, llevandolo
por caminos equivocados, de acuerdo con los valores cristianos. En su dis-
curso inaugural a su visita a Santo Domingo (1992), llam¢ a intensificar la
presencia de la Iglesia en el mundo de la comunicacién “como una priori-
dad pastoral” [Centesimus Annus 1991: 36 apud Morales 2002: 10].

El Catecismo de la Iglesia Catélica [1997] recogi6 las ensefianzas del Con-
cilio Vaticano 11 y no es muy explicito en cuanto a los medios. Sélo indica
que “[...] los responsables de la comunicacién deben mantener un justo
equilibrio entre las exigencias del bien comtn y el respeto a los derechos
particulares” [Catecismo de la Iglesia Catélica 1997 apud Morales: 2002: 17],
ademas, se habla especificamente de la responsabilidad de los usuarios, de
quienes tienen la capacidad de elegir, frente a los mass-media, lo que implica
una novedad, ya que anteriormente la responsabilidad de los mismos sélo
se atribuia a los emisores [Signo de los tiempos 1998: 3].

El Pontificio Consejo Justicia y Paz [2005], también firmado por Juan Pa-
blo 11, pone énfasis en que los medios hagan de la persona alguien mejor,
madura espiritualmente, mas consciente de la dignidad de su humanidad,
mas responsable, méas abierta a los demads, en particular hacia los mas ne-
cesitados y los mas débiles, con lo cual muestra que si bien deben ser em-
pleados dominando su lenguaje y naturaleza, siempre deberan primar en
ellos los valores cristianos [Pontificio Consejo Justicia y Paz 2005: 415 apud
Morales 2002: 17]. Advierte, como lo hicieron los pontifices de principios de
siglo, que pueden constituir una invitacién para exaltar lo que es degradan-
te como la pornografia, el materialismo, el consumismo, el individualismo
y la venganza [Signo de los tiempos 1998: 3], asi como los vehiculos para la
creacion de ideologias. Por ello, propone utilizarlos en contrario, es decir,
ve en ellos instrumentos de la nueva evangelizacién, un concepto que lle-
vara a muchos a usarlos profusamente a por medio de las nacientes redes
sociales.

Un punto destacable radica en el énfasis que hace en cuanto a la for-
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macién de los comunicadores, cuya educacion, ademas de técnica, deberia
ser moral y ética; tendria, segtin su perspectiva, que incluir una amplia
formacién cultural, humana, filoséfica, historica, estética y de ciencias so-
ciales, conocimientos que deberian estar sustentados en la vida interior del
comunicador [Aldama 1998: 16].

El reto de las comunicaciones quedaba claro en Laborem Exercens [1981]
al proponer subordinar la técnica a la ética con lo cual la Iglesia daba a
los medios un valor muy distinto de lo que los comunicadores modernos
intentaban hacer, al no tener escripulos con tal de llegar al mayor niimero
de personas posible, como se podia constatar al revisar los contenidos de la
television abierta de esos afos [Soriano 2001: 17].

Para todo esto, en la v Conferencia de Aparecida (2007), inaugurada
por el papa Benedicto xvi, la Iglesia asumi6 su papel como formadora de
comunicadores profesionales competentes y comprometidos con los valo-
res humanos y cristianos, bajo el deseo que éstos a su vez, llevaran a cabo el
dificil papel de educadores y promotores de leyes adecuadas, con valores
validos de discernimiento (nim. 486) [Arizmendi 2008: 11].

Para el papa Francisco, los medios son una de sus armas indispensables
para la comunicacién con la grey, ademas de ser mecanismos necesarios en
la trasmision del Evangelio. En su enciclica Evangelii Gaudium [2013] afirma
que las redes y los instrumentos de la comunicacién humana han alcanza-
do desarrollos inauditos [Evangelii Gaudium 2013: n.87 apud Morales 2014:
17]. Su postura es mas abierta y hace un uso constante de los mismos. El
Vaticano cuenta actualmente con una pagina web donde emite un boletin
diario, una pestania llamada Vatican News en la que se transmiten noticias
del papa, del Vaticano, de la Iglesia, del mundo y su propio twit. A Francis-
co se le ve participando constantemente en los medios de comunicacién, lo
cual habria que valorar en cuanto a sus efectos, pues sin duda es un perso-
naje controvertido.

3. SIGNO Y LOS MEDIOS A TRAVES DE SUS ARTICULISTAS
La postura de Signo de los tiempos frente a los medios de comunicacién estd
fundamentada en los principios marcados por el magisterio de la Iglesia y

la psc. Son muchos los temas que se mencionan, por lo cual sélo se desta-
can los principales:

a) Familiay sexualidad
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Desde los primeros afios de su publicacién, en sus analisis sobre los
medios resalta el asunto, siempre preocupante para la Iglesia, sobre los va-
lores fundamentales de la familia que habian sido trastocados por la vio-
lencia y el desorden sexual. Para mediados del siglo xx consideraban que
estos vicios eran, promovidos, en parte, por los mensajes y programas de
television, radio, peliculas y prensa, que eran para la gran mayoria de la
poblacién, los tnicos medios de formacién e informacién. Las primeras
observaciones hechas por la revista al respecto, se centraban en la idea de
que los medios de comunicacién con frecuencia ponian “[...] un acento ob-
sesivo en lo sexual y lo erético, mostrando relaciones intimas, promiscui-
dad, pornografia o perversiones” que, bajo el pretexto de entretener a las
audiencias, se mostraban con lujo de detalle. Los valores de la familia, la
obediencia de los hijos, el valor del matrimonio, la fidelidad conyugal, la
consideracion a los mayores, el decoro en el lenguaje eran menospreciados
y denostados mediante una excesiva exposicion a la vulgaridad, al morbo
y a la violencia. Asi, por ejemplo, el doctor Pablo Latapi menciona los “pro-
gramas verdaderamente imbéciles que se transmiten, el manoseo que se
hace continuamente de la violencia y el cultivo del morbo” [Latapi 2001: 3].
En consonancia con el Consejo Pontificio para las Comunicaciones Sociales,
sefialaba que “[...] la pornografia y la exaltacion de la violencia son viejas
realidades de la condicion humana que evidencian la componente mas tur-
bia de la naturaleza del hombre, dafiada por el pecado [...] [que ha] pasado
a constituir un serio problema social [...]” [Signo de los tiempos 1997: 3].

Para los comunicadores catélicos el vinculo nifilez-familia tiene un pa-
pel trascendente, pues en la familia es donde se forma la sociedad [Abad
1998: 5-6]. Por ello, el iIMDOsOC se sumoé a la “Campana nacional para me-
jorar los medios de comunicacién”, lo cual plasmé en su revista, fue un
movimiento cuyo fin no era sélo manifestar su preocupacién a publicistas,
autoridades y medios, sino a colaborar con propuestas constructivas. En
1996 se llev6 a cabo la campana “En los medios. A favor de lo mejor”, inte-
grada por 2 434 organizaciones civicas, sociales y religiosas, como la Cruz
Roja Mexicana, 96 de las principales universidades, la Asociacion de Scouts
de México y la Unién Nacional de Padres de Familia, su objetivo era “ape-
lar a la conciencia y responsabilidad de los medios de comunicacién para
que se encuentren las vias idéneas para el uso positivo y autorregulado,
que evite seguir alentando la cultura de la violencia, del desorden sexual
y del menosprecio a los valores de la familia”. Incluia nueve lineas de ac-
cién en relacién con los medios: recepcion critica, sistemas de clasificacion,
mejores contenidos, ética profesional, investigacién, autorregulacion, res-
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ponsabilidad de anunciantes, interlocucién, cumplimiento de la legislacion
[Guevara 1998: 13-14].

b) Impacto en las conductas sociales

Por otra parte, se culpaba a los medios de trasmitir a la poblacién ejem-
plos perniciosos que influian en las conductas sociales. Rodolfo Soriano,
refiriéndose a los medios mexicanos, consideraba que éstos “[...] han dado
en fechas recientes pruebas dramaticas de falta de profesionalismo, de inca-
pacidad para comprender cudles eran las expectativas de la sociedad mexi-
cana respecto de los procesos de cambio. Son culpables de promover mode-
los de comunicacién marcados por las notas de la misoginia, la vulgaridad,
la agresién y muchos otros defectos”. Aunque supone que hay culpa en el
publico, la cual tiene capacidad de elegir, “lamentablemente, los formatos y
programas que se ven mas favorecidos por el ptblico son los que destacan
mas por su vulgaridad y pobreza de contenidos” [Soriano 2002: 7].

Monsenor Arizmendi Esquivel, refiriéndose a las telenovelas, que ya
para 2008 cumplian 50 afios en las pantallas, afirmaba que “la Iglesia apre-
cia y valora los medios de comunicacién rectamente utilizados ya que pres-
tan ayuda al género humano, puesto que contribuyen mucho al descanso
y cultivo de los espiritus y a la propagacion y consolidacion del reino de
Dios”; sin embargo, estos medios mal utilizados podian ir “[...] contra el
proposito del Creador y convertirlos en su propio dano” al ver en ellos
ejemplos perniciosos de conductas inmorales que la falta de madurez es-
piritual conllevaba [Arizmendi 2008: 11]. Introduce citas evangélicas para
afianzar su punto al referirse a Mateo: “[...] jAy de aquel por quien viene
el escandalo!” [Mateol8, 6-7]. Y con una aplicacién directa a la television,
advierte: “Si tu ojo es ocasién de pecado, sacatelo y arréjalo lejos de ti; mas
te vale entrar en la Vida con un solo 0jo, con los dos ojos arrojados en el lu-
gar de castigo” [Mateo 18, 9] Comenta que no cree en quien se saque el ojo
o quien tire la television a la basura, como exigian algunos sacerdotes a sus
fieles, pero pide que al menos se cambie de canal inmediatamente y se edu-
que a los hijos para que sepan rechazar la tentacién, a ejemplo de Jestis. “La
felicidad interior actual y futura, es mantenerse limpios de corazoén [...]. Si
la mente, la imaginacién y los ojos estan saturados de erotismo, la persona
se destruye y contamina todo a su alrededor” [Arizmendi 2008: 11].

¢) Violenciay crimen
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En otros articulos se culpa a los medios de exacerbar el crimen y la
violencia al convertirlos en parte de la industria del espectaculo: “El delin-
cuente se convirtié en celebridad y la celebridad en el ‘gancho’, la meta es
el rating [...]”. El investigador David Philipps, de la Universidad de Ca-
lifornia, citado en la revista, considera que “la violencia publicitada con
insistencia” es causa del “agravamiento de la violencia real y de los abusos
asociados con la comision de ilicitos [...]. Los sic6logos exponen que la tele-
visién propicia cambios de conducta en las sociedades e influye de manera
determinante en el futuro de los nifos” [Abad 1998: 5-6].

En general, se ve a los medios desde una posicién dicotémica, mani-
quea y con la dificultad que esto implica para trabajar con ellos. No se elude
su importancia y la necesidad que tiene la Iglesia de integrarlos a la forma
de comunicacién con sus seguidores, pero parece asustarle la influencia tan
grande que éstos tienen en las masas, sobre todo en quienes los reciben sin
un filtro critico.

Siguiendo a McLuhan, Miguel Angel Sobrino sefiala que son “[...] ex-
tensiones del hombre y por tanto potencian su capacidad comunicativa;
pero en la misma medida inciden en toda la vida del hombre ejerciendo en
él “[...] de manera consciente o subliminal una influencia decisiva” [Sobri-
no 1997: 8].

Prieto, colaborador frecuente de la revista, senalaba los beneficios de
los primeros medios de comunicacién como oportunidad de vinculaciéon
familiar, misma que se fue perdiendo, asi como el ejercicio de la vida in-
terior. Para este analista, los medios uniforman a las masas en torno a los
modelos que se les presentan, imitando a actores y actrices “[...] que les han
robado su libertad y les han extraido su alma” [Prieto 1998: 10]. Sostiene la
idea “macluhiana” de un regreso efimero al sentimiento del mundo como
una aldea global y el retorno al sentimiento de insularidad, de debilidad y
aun impotencia, “de ser una simple mercancia perfectamente prescindible”
gracias a la radio y la televisién [Prieto 1998: 10].

d) Formacion de la conciencia

Otro punto profundizado en la revista es la responsabilidad que se da a
la formacién de la conciencia en los medios, no s6lo como un divertimento
social, sino como una influencia real en el pensamiento social; para ello, un
analista pone un primer ejemplo en relaciéon con lo implicado en las elec-
ciones presidenciales de Chile, Brasil, Guatemala, Nicaragua o Colombia.
Para este articulista los medios intervienen en tres niveles de la formacién
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de la conciencia:

1. Enla génesis critica del publico receptor. A este respecto, considera que la
Iglesia ha ido variando su postura de una reacciéon defensiva e inquisitoria, con
la preocupacién de “proteger” al publico receptor, con una postura dinamica
constructiva, “mas interesada en observar y promover lo que el ptiblico hace con
los medios y sus mensajes, que lo que éstos hacen con aquél”. Es decir, la visién
de la Iglesia ahora vuelca su atencién en el receptor y no en el emisor como en
anos anteriores.

2. Enla ética, profesional, cristiana de los comunicadores, ya que detras de
los medios hay siempre personas, creativos, productores, actores, redactores,
directores, publicistas [...]. Y a esa fecha la Iglesia no se habia preocupado por
ellos; la Iglesia asume ahora su responsabilidad en la formacién de estos profe-
sionales

3. Como la capacidad que tienen per se para influir en la mentalidad y costum-
bres del publico.

Este ultimo punto es importante porque supone que los medios masi-
vos crean en el receptor un mundo ficticio, de ilusiones, ya que cumplen
una “funcién narcotizante” al crear habitos que hacen dependiente al re-
ceptor tanto en el uso de los medios como en ciertos contenidos y géneros.
Se sefala el peligro de que son vias de evasién de los problemas sociales
contemporaneos [Brisefio 1991: 35-36].

Sin embargo, reconoce que el ptiblico busca estimulacién mas que eva-
sién; afirma que la conciencia que habilitan los medios masivos es una con-
ciencia sobre “imagenes del mundo”, no sobre el mundo mismo, y les hace
tener una conciencia dependiente. Es una imagen vicaria, subsidiaria de los
medios; es una conciencia también pasiva, pues no interviene en la reali-
dad, ademas, estd mediatizada por medio de un instrumento, de un apara-
to, la pantalla televisiva a la que llama “Iglesia electrénica”, que convierte
a la pantalla “en una especie de sacramento de la accién divina,” con una
conciencia episddica, absolutamente temporal y efimera. Es importante se-
falar que para el autor de este articulo, los medios de comunicacién social
no son auténomos en sus influencias sobre la conciencia de las personas,
no acttan en el vacio existencial; de ahi la importancia de su vigilancia: “Su
poder e influencia son correlativos al poder e influencia de la educacién, de
la vida familiar, de la formacién religiosa, de los valores éticos inculcados
en la persona” [Brisefio 1991: 35-36].

Con estas ideas comulgan muchos de los autores de la revista. De Lizaur
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afirma que la televisioén, de ser una novedad en los afios cincuenta, pasé a
convertirse en un medio manipulador que moldea gustos y juicios colecti-
vos; y reconoce que en la era de la realidad virtual se ha transformado en un
canal apdcrifo de la realidad. Por otra parte, Luis Lara Tapia, catedratico de
la Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM), sefiala que la televi-
sion es una productora de conductas, afirma que existen estudios donde se
demuestran cémo realmente el televidente responde a los estimulos recibi-
dos, por medio del televisor sin mayor mediacién [Abad 1998: 7].

Para Latapi tanto los bajos salarios magisteriales como los pocos recur-
sos para la educacién, la corrupcién en el medio magisterial y la pobreza,
los maestros tienen que “competir con la ‘tele’, los videos, y los cantantes
de moda, en batallas que estan perdidas de antemano,” contienda desigual
y practicamente perdida [Latapi 2001: 18].

Prieto afade que los medios al multiplicarse hacen que los seres hu-
manos vivan fuera de si. “Si uno supiera elegir, si uno tuviera un proyecto
de vida, si la existencia de uno tuviera sentido, uno tendria de donde es-
coger para avanzar y profundizar gracias a los periddicos, a la radio y la
television, los discos compactos, la gama de productos que se encuentra
en Internet”, aunque para ello habria que valorar el silencio y “vivir con
la conciencia de que elegir es renunciar”. Considera que lo bueno en los
medios es escaso porque empresarios y politicos “[...] no han tenido una
educacién del gusto, ni una cultura general que los lleve a rechazar lo que
estd mal pensado, mal escrito, mal concebido, mal visualizado”. El debilita-
miento de la conciencia moral es lo que lleva a la pobreza y vulgaridad de
la mayoria de lo que los medios producen. La solucién que propone para
este “mal” es la “transformacion progresiva de la sociedad sobre la base de
que la educacién para el ocio es tan importante como la educacién para el
trabajo [Prieto 2002: 13-14].

e) Deber ser de los medios

En la formacién ética de los comunicadores se parte de la idea de que
estos profesionales deberian tener como premisa la de “servir a la dignidad
humana, ayudando a la gente a vivir bien y a actuar como personas en
comunidad”. [Aldama 2002: 6]. Se considera que sobre ellos recae una res-
ponsabilidad moral muy importante pues se enfrentan a situaciones donde,
para conservar sus empleos, se alejan de los principios de su religién. Por
tanto, deben estar dispuestos al sacrificio y la generosidad, “a sufrir pérdi-
das y perjuicios personales antes que permitirse una actuacién incorrecta”
[Aldama 2002: 6], que para muchos implicaria la pérdida del empleo, pues
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conlleva a objeciones de conciencia o a la toma de decisiones complejas.

Por medio de la jerarquia, la Iglesia pedia a los comunicadores catdli-
cos que lo fueran “en toda la extension de la palabra”, como lo afirmé el
arzobispo de Los Angeles, Cardenal Roger Mahoney, en el Congreso New
Tech’98, al sefialar que el reto de la Iglesia “no consiste tanto en saber utili-
zar los medios de comunicacién sino mas bien en que sus miembros sean
realmente comunicadores” [Aldama 2002: 6], es decir, deberian tomar con-
ciencia de su obligaciéon para “la consecucién del bien comtin y el verdadero
progreso de la sociedad” [Paramo 2002: 5]; todo esto lo afirman teniendo en
cuenta que la mayor parte de sus receptores son jovenes dvidos de ejemplos
de moralidad que los estimulen hacia sentimientos elevados. De ahi que los
comunicadores deberian contar con un perfil académico (cientifico, técnico
y moral), resultado de una preparacion sélida y ética [Aldama 2002: 6].

Algunos analistas llegan a considerar la funcién del comunicador por
encima de la de otros profesionistas como médicos o abogados, ya que su
influencia va mas alld de su labor y tiene en la sociedad un efecto multi-
plicador. Todo profesionista tiene responsabilidad cuando su tarea “se le
violenta, el dafio producido en uno u otro caso tiene una variacién cuan-
titativa y cualitativa” [Aldama 2002: 6], es decir, el dafio que produce el
comunicador es mayor que el de otros profesionistas porque implica a la
parte profunda del ser humano y su interaccién con los otros.

La revista Signo asume esta funcién ética de los medios al sefalar la
responsabilidad que tienen todos los participantes: productores, duefios,
anunciantes y patrocinadores, maestros, padres de familia, sociedad civil,
el gobierno y los usuarios. La tarea que asume la Iglesia es la de insistir y
propiciar con todos los elementos a su alcance, sobre la formacion ética de
los comunicadores y en la actitud critica en los receptores.

f) Libertad de expresion

Otro punto importante que rescatan los articulistas en esta discusién
eclesial tiene que ver con el “falso debate” de la libertad de expresion, al
creer que es valido hablar de todo y de cualquier modo. La Iglesia sefiala
que esto lleva al “permisivismo y [a] una falsa concepcién de la libertad”.
La libertad supone, segtin la Institucién, “prudencia, discrecién, inteligen-
cia, justicia, caridad”, lo cual no significa para la Iglesia miedo o cerrazén,
sino honestidad y “[...] respetar escrupulosamente las leyes morales y los
legitimos derechos y dignidad del hombre, tanto en la obtencién de la noti-
cia como en su difusién”, para lo cual Aldama Andrade asume las palabras
del Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales en cuanto a que
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“[...] 1a libertad de expresién no es una norma absoluta e irrevocable. Se
dan casos obvios en los que no existe ningtin derecho a comunicar, por
ejemplo, el de la difamacion, y la calumnia, el de los mensajes que pre-
tenden fomentar el odio y el conflicto entre las personas y los grupos, la
obscenidad y la pornografia y las descripciones morbosas de la violencia”
[Aldama 2002: 6].

Se anaden, entonces, los beneficios que los comunicadores hallan en
el lucro y el rating que no toman en cuenta las normas morales y no pien-
san en el dafio que causan, aun cuando la informacién que proporcionen
sea verdadera. Los comunicadores deberian, segtin el documento conciliar
Inter Mirifica, “[...] tratar cuestiones econdmicas, politicas o artisticas de
tal modo que nunca resulten contrarias al bien comun” [Inter Mirifica 1963
apud Aldama 2002: 6], por tanto, evitar “humillar, difamar y ver derrotado a
quien se les antoja por una manera irresponsable de entender la libertad de
expresion,” realizando entrevistas, reportajes e investigaciones para desta-
car el error y lo magnifican [Torres 2006: 7].

En la revista se hacen llamados a los comunicadores para actuar en lo
que se considera el bien comun y asi los arenga:

Periodista, jeres libre de lo que callas y preso de lo que dices! Calla todo aquello
que lastima a tus hermanos, calla la mentira, la envidia del egoismo para poder
un dia ser libre, y si hablas, habla del Bien que ya nadie conoce, de la verdad y
de la esperanza de un México mejor [...]. Sefior [...]. Td que trabajas en los me-
dios de comunicacién, aytidanos a crecer, l1évanos por el camino de la verdad,
porque “sélo la verdad nos haré libres” [Torres 2006: 7].

A la comunicacién se le considera como un dmbito propio del derecho
en el que existe una relacién de justicia e injusticia, ya que en ella puede in-
volucrarse la mentira, el engafio, la provocacién el desorden, la corrupcién
y la deformacién social que pueden ocasionar dafios personales, sociales
“[...] y que se justifican o toleran en nombre de la libertad” [Castellanos
1997: 7]; de ahi que se considere necesario el derecho a la informacién como
un derecho universal humano, pues no es un derecho individual sino co-
lectivo, “es un derecho de todos, y por tanto, sujeto al bien comun” [Signo
de los tiempos 1998: 2].

Para estos escritores, los emisores ptiblicos tienen también un papel im-
portante en los medios catélicos. En una ponencia presentada por el obispo
de Quebec, monsefior Turcotte, que Signo retoma —supongo convalidando
sus opiniones—, el obispo asigna a los medios ptiblicos de difusién una res-
ponsabilidad superior a los medios privados, en tanto que son guardianes



SIGNO DE LOS TIEMPOS Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION (1983-2023) 93

del bien comdn, cuyos privilegios los obligan a ser respetuosos de la progra-
macién, con publicos, regiones y convicciones religiosas de sus receptores:

Pensamos aqui en la justicia social, en la ayuda a los més débiles, en el respeto
a las personas, en particular a los nifos y a los jovenes (confrontados a situa-
ciones dramaéticas de violencia, problemas sexuales, toxicomania). Pensamos
también en el respeto que se debe a los valores familiares a la dimensién espi-
ritual del desarrollo de las personas a las opiniones ilustradas y a los matices
que permiten evitar una polarizacion de los debates [Turcotte et al. 1993: 21].

Se considera que ciertas decisiones de programaciéon no deberian des-
cansar s6lo en cuestiones de orden comercial y proponen a la industria
televisiva “favorecer la auto reglamentacién, para asegurar el respeto de
los diferentes grupos de telespectadores”. Plantea que los promotores/di-
fusores ofrezcan “una programacién variada y tan amplia como sea posi-
ble, ofreciendo a los hombres y las mujeres de todas las edades, intereses y
gustos, una programacion equilibrada que informe, ilustre y despierte”; la
comunicacion deberia tomar en cuenta, por tanto, la dimension religiosa,
no vista desde el aspecto confesional, sino como una “[...] visién realista
multidimensional”, con una visién ecuménica, que se consideraba insufi-
ciente o tal vez inexistente [Turcotte ef al. 1993: 21].

g) Censura

Poco se habla en la revista en relacién con la censura en los medios.
Rodolfo Soriano afirma que: “[...] el Estado es guiado por los criterios del
mercado”, pero es el ptblico quien debe ejercer su derecho a elegir que ver
0 que no ver y ejercer “su derecho a apoyar contenidos que rompan el pa-
tron de vulgaridad, misoginia y privatismo que caracteriza los contenidos
de los medios en la actualidad” [Soriano 2002: 7]. La censura, entonces, se
convierte en un problema delicado pues afecta el derecho de libertad de
las personas.

Al respecto, Pedro Brisefio Chavez opinaba que: “La tnica censura que
se justifica es aquélla que se preocupa por proteger los intereses genuinos
de la sociedad y por lo tanto a evitar que las comunicaciones sociales se
conviertan en materia arbitraria de quienes manejan los medios de comu-
nicacién social”. La censura entonces se legitima en “[...] el principio de
representacion y de subsidiaridad que propone la doctrina social cristia-
na”, ya que los comunicadores sociales “tienen una responsabilidad social
y su quehacer esta sujeto a los intereses de la sociedad”; es la sociedad la
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que tiene el derecho a censurar cuestiones como la pornografia o la violen-
cia, ya que son “antivalores” sociales. Considera que ninguna sociedad,
por su propia naturaleza, se inclina por estos antivalores, pero la auto-
nomia y liberalidad de los medios —que muchas veces acttian en conso-
nancia con los gobiernos— lo permiten, pues asi conviene a sus intereses
institucionales; por tanto, no reflejan los intereses de la sociedad, sino los
del Estado [Briseno 2002: 9].

a) Internety redes sociales

En relacion con el Internet, considerado el mas moderno medio de
comunicacién y seguramente al que todo ser humano esta destinado a
ligarse para ser un ciudadano, un individuo inmerso en la sociedad, en
la economia, en el gobierno, en la educacion, etcétera, tendra que recibir,
quiéralo o no, mensajes “positivos”, aunque otros pueden confundir su
espiritu también o que pueden contener “un sutil veneno” [Pérez 2011: 10].
Prieto ve en este instrumento un motivo de esperanza:

La computadora e Internet se han convertido en el canto de la sirena que per-
mite que, al menos, los semejantes, no importa dénde habiten, se busquen y se
encuentren: programen reuniones en algin lugar intermedio del mundo para
sentirse menos solos, para abrir significaciones en sus vidas, al tiempo que el
alfabeto regresa, porque los libros y las epistolas han vuelto a tener un cause
en el mundo gracias a esta nueva, maravillosa invencién. Tal vez sea la via
para el reencuentro de la vida interior si ello va acompafnado de un regreso del
ocio, de un verse plantado ante la necesidad de dejarse morar o de reaprender
el camino de la via contemplativa y retomar la senda a la que conduce haber
optado por la puerta estrecha. Si, es posible —no digo que probable— que la
sobrehumana multiplicacién de las ofertas de entretenimiento vuelvan a los
seres humanos hacia adentro, o al menos, al ntimero suficiente de ellos que
pueda fecundar la tierra: un niimero cada vez mayor de criaturas que, como
Soécrates en el mercado de Atenas pueden exclamar: jCuédntas cosas hay aqui
de las que no tengo necesidad! [Prieto 1998: 10].

No cabe duda que es inevitable aceptar el desarrollo del Internet que
afecta todas las esferas de la vida publica y privada, Soriano considera que
estas tecnologias constituyen “una suerte de mundo ‘en paralelo” y ‘en
linea’, un mundo virtual que reproduce muchas de las injusticias, desequi-
librios e inmoralidades, del mundo ‘real” pero que también se convierte
en tribuna propicia para el anuncio de valores trascendentes, para la cons-
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truccion de una sociedad civil responsable y para la denuncia de injusti-
cias”. En este universo virtual, iglesias y confesiones no se han quedado
atrds mediante el uso del patrén de los “punto-com y punto-org” [Soriano
2001: 16]. De esta forma, se ha tenido acceso a los archivos de la Santa
Sede, del Consejo Episcopal Latinoamericano, de las conferencias episco-
pales de distintos paises. “Estos punto-org participan activamente tratando
de evangelizar un territorio virtual que recuerda en mucho al viejo oeste”
[Soriano 2001: 16], aunque el anonimato puede ser utilizado para crear o
atizar conflictos. También ve en este medio una paradoja en cuanto a los
problemas méas agudos de la evangelizacion, ya que en el momento que se
escribid el articulo, s6lo 3% de los mexicanos tenia acceso a ese medio, bre-
cha dificil de salvar tanto por los costos econémicos como por la ausencia
de educacién al respecto [Soriano 2001: 16]. Para los catdlicos queda el reto
de participar en el desarrollo de la red y ahi dar su testimonio.

El esfuerzo de la Iglesia por no quedarse atras es evidente, pues cada
dia aparecen mas sitios catolicos “Al ideal de San Pablo, Regnum Christi,
jurget nos!, la Iglesia se ha preocupado por difundir el Evangelio emplean-
do la Red Mundial de Informacién. Basta ver la cantidad de direcciones
para descubrir como los diversos grupos, congregaciones, medios, organi-
zaciones catdlicas han aprovechado este medio para llevar el mensaje de
Jesus” [Aldama 2001: 18].

Las primeras paginas de Internet fueron muy prudentes, incluyendo
en ellas noticias, posteriormente el santoral, lecturas de la liturgia, rinco-
nes de la oracion, espacios de reflexiéon o preguntas sobre temas diversos
que, con el paso del tiempo, han creado récords por el niimero de usuarios
quienes han consultado dia con dia [Aldama 2001: 18].

Se aseguraba hace 20 afios que a Iglesia estaba pasando a otra etapa
de la “Red.com”, con portales como catholic.net, la iglesia.org, churchfo-
rum, vatican.va, entre otras paginas, y las agencias de noticias como FIDES,
Zenit, Aciprensa, a1ca, EWTN, L'Osservatore Romano, RIIAL, asi como los
sitios de las congregaciones y 6rdenes religiosas, de las universidades ca-
tolicas, de los institutos dedicados a la propagacién de Magisterio y de la
doctrina eclesial, como el iMposoc o el Instituto Juan Pablo 11 y otros mas.
Periddicos y revistas catélicos también han entrado a la red y se difunden
por todo el mundo: “Todo este mundo de la informatica ha sido aprove-
chado por la Iglesia como un medio que Dios pone para la Evangeliza-
cion” [Aldama 2001: 18].

La Red de la Informética de la Iglesia en América Latina (RITAL) —pro-
yecto promovido y patrocinado por el Pontificio Consejo para las Comu-
nicaciones Sociales y apoyado por el Episcopado Mexicano— es una red
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informatica de la Iglesia en América Latina que enlaza obispos, didcesis,
seminarios, curias diocesanos e institutos religiosos; organiz6 en agosto
del 2001 un curso para técnicos de la Iglesia en Latinoamérica denominado
“Evangelizadores con el Mouse”, donde asistieron alrededor de 30 perso-
nas de todo el continente americano y de Espafia a invitacion del Pontifi-
cio Consejo para la Comunicaciones Sociales, claro ejemplo de la preocu-
pacién existente [Aldama 2001: 18]. En la RIIAL se encuentran mensajes,
documentos del magisterio de la Iglesia, directorios, guias para homilias,
noticias generadas en la Santa Sede y locales [Torres 2006: 22].

En un articulo titulado “Nuestra Iglesia también navega”, se publican
un buen niimero de paginas de Internet, vinculadas con la Iglesia catélica
en México y Latinoamérica, donde se hallan noticias de todo el mundo,
mensajes del papa, informacién sobre organizaciones humanitarias y cien-
tos de posibilidades para dar y recibir apoyo [Terol 2001: 20-21].

Cabe destacar el importante papel de la orden religiosa de las Hijas de
San Pablo, cuya misién en muchas poblaciones de la Reptiblica mexicana
ha sido la de transmitir la palabra de Dios con los medios: “[...] nosotras,
como Paulinas, estamos comprometidas a anunciar el Evangelio con todos
los medios de comunicacién: desde un principio a través de la prensa y
posteriormente mediante la radio, publicaciones, miisica, videos, Internet,
aplicaciones para iPhone y todos los medios que la tecnologia pone a nues-
tro alcance” [Sanchez 1999: 34-36]. Una orden dedicada exclusivamente
a la comunicacién que también participa con la instalacién de librerias,
ferias de libros, talleres, etcétera. Como dijo Juan Pablo 11: “La Internet para
la Iglesia es el nuevo Aredpago”, plazas publicas donde debe ser anuncia-
do el Evangelio [Torres 2006: 22].

A pesar de esta cita, encuentro una paradoja con respecto a la encuesta
Creer en México que realiz6 el iMposocC en 2013, sobre la “Cultura y Practica
Religiosa”, primera de su tipo, realizada en América Latina, que permiti6
conocer el sentir de los mexicanos con respecto a sus habitos religiosos y
compromiso social® [Alvarez 2014]. Un aspecto importante de la misma
fue indagar la presencia o consumo de programas catdlicos o cercanos a
la misién de la Iglesia. Se constaté que la tendencia de sus preferencias
estd tanto en la radio como en la television, ocupando el primer lugar las
telenovelas, después las noticias. Sin embargo, de los casi 105 programas
radiofénicos mencionados, sélo tres eran cercanos a la difusién cristiana:

77i

“Los amigos de Jestis”, “Jestis es mi pastor” y “La hora del Papa”. En cuan-

® La encuesta consté de 3287 entrevistas.
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to a la televisién, de mdas de 200 nombres de programas de produccién
nacional y extranjera encontraron sélo una referencia a un programa de
caracter confesional: “Diez entrevistados, y de ellos ocho catdlicos, refe-
renciaron el programa Pare de Sufrir, programa de la Iglesia Universal del
Reino de Dios, como uno de sus favoritos” [2014]. De 115 paginas en la red
mencionadas, sélo se encuentran dos alusiones a sitios de caracter doctri-
nal, una de ellas es catholic.net con dos referencias —pdégina comprome-
tida con la labor pastoral y de difusién de las actividades de la Iglesia—y
hubo una sola mencién a la pagina de un pastor chileno: Evangelizando.
La articulista sehala la importancia de cuestionarse acerca de la poca cer-
cania que tienen los catdlicos mexicanos a programas con vision catélica
sobre la realidad social en cualquiera de estos medios de comunicacién
[Alvarez 2014].

Para concluir este recorrido por las paginas de Signo de los tiempos en
relacion con los medios, reitero que el tema de los medios es preocupacién
y parte fundamental de su quehacer, siempre insertado en los parame-
tros de la psc. La comunicacion es vista, por la mayoria de los articulistas
de Signo de los tiempos, como un instrumento indispensable para llevar a
los fieles hacia el pleno desarrollo de sus potencialidades humanas, pero
siempre en el entendido de que el hombre es materia y espiritu. De ahi
nace un “deber ser” de tipo teleolégico de los comunicadores como una
responsabilidad al servicio de la sociedad.

Por medio de los ntimeros de la revista es posible apreciar la trans-
formacion que la Iglesia tuvo en la manera de percibir y apropiarse de
los medios, fundamentalmente en las tltimas cinco décadas. Se puede
evaluar, sin duda alguna, la transformacién que han tenido las autorida-
des religiosas y sus propios comunicadores sobre estos instrumentos co-
municativos. El paso de percibirlos como instrumentos de envilecimiento
de las conciencias hacia la necesidad de utilizarlos como herramientas de
evangelizacion son evidentes. En quienes se han preocupado por el es-
tudio de estos instrumentos sociales también se percibe un cambio; los
primeros andlisis fueron realizados basicamente por miembros del clero,
dando paso con el tiempo a la preocupacién de los laicos en su andlisis
y uso; paso que ha sido paulatino y no sin dificultades. Interesante es la
incorporacién progresiva de los componentes humanos que participan en
estos procesos. Emisores, receptores, censores, formadores, legisladores y
los usuarios tienen participaciéon en este complejo asunto, incluso la Igle-
sia va dando a cada uno de ellos peso especifico de manera diferenciada
y medida.

Sin embargo, no puede decirse que haya uniformidad en cuanto a la
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apropiacién de los medios en el ambito de la Iglesia, entendida como el
conjunto de fieles unidos por la misma fe. Si bien en la revista Signo de
los tiempos los articulos muestran la postura tanto de su propio cuerpo
eclesial como de sus seguidores laicos cercanos a su pensamiento, en la
realidad podemos percibir innumerables formas en que miembros de la
Iglesia catdlica, laicos y religiosos, se han apropiado de estas herramientas
comunicativas para “evangelizar a su modo”. A pesar de sus esfuerzos, es
evidente que se muestran todavia débiles, pues es claro que atn se carece
de una estrategia fuerte y capaz para llegar a toda la grey, de manera dife-
renciada. Si bien la encuesta Creer en México que se realiz6 hace ya 10 afios
mostré el poco interés de los cat6licos mexicanos por los medios religiosos
en la web, habria que ver hasta qué punto este interés ha crecido o no y
coémo la Iglesia sigue enfrentando dicho reto.
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