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INTRODUCCION

En el transcurso de la historia el ser humano se ha comunicado de distintas
formas y medios; la interaccién comunicativa entre el emisor y un receptor
de un mensaje, con el paso del tiempo se fue complejizando con la media-
cién de la tecnologia en turno, para convertirse, segiin Herbert Marshall
McLuhan [1996: 208], en una extensiéon del hombre que provocé efectos
y consecuencias psiquicas y sociales. Asi, para algunas disciplinas acadé-
micas, el anélisis sobre el fendmeno de la comunicaciéon de masas y de los
medios de comunicacién se volvié fundamental, en donde, para McLuhan,
el mundo: “ [...] Se ha convertido en una especie de museo de objetos que
uno ya ha encontrado en otro medio”, con lo que uno ya est4 familiarizado
desde hace tiempo por la conexién histérica que nos esta agrupando como
una “aldea global” [1996: 110].

El siguiente articulo constituye un acercamiento antropolégico a la re-
lacién entre los medios de comunicacién y las culturas prehispanicas de
México. Un acuerdo que se da entre la tecnologia en sus distintos formatos
como los medios impresos, electrénicos y digitales, que sirven de unién
en la comunicacion, entre un emisor, el mensaje y el receptor. Este coédigo
de comunicacién, con el paso del tiempo ha generado distintas dindmicas
culturales en la produccion y reproduccién de los imaginarios instituidos
e instituyentes sobre el México antiguo; estableci6 identidades mediaticas
agrupadas dentro de las vias impresas y electrénicas, como lectores y es-
pectadores. En un segundo momento, en los medios digitales como intern-
autas, donde la informacién va a estar intercedida por un algoritmo u orde-
nador, al complejizar las précticas e incorporar la participacién de nuevos
actores, y el aumento de nuevos formatos, creados por las industrias de la
comunicacién, perturban en el discurso académico cuando se cuestiona el
imaginario fundado de Mesoamérica' al crear nuevos imaginarios institu-
yentes, asociados con el consumo mediatico.

! En el afio de 1943, Paul Kirchhoff utilizé el término de Mesoamérica para referirse a las
culturas prehispanicas de México, en el que mencionaba que era un primer intento de
sefialar “lo que tenian en comtn los pueblos y las culturas de una determinada parte
del Continente Americano, y lo que los separaba de los demas, pero que se limitaba en
enumerar s6lo aquellos rasgos culturales que eran propiedad exclusiva de esos pue-
blos, sin intentar hacer una caracterizaciéon de la totalidad de su vida cultural” [1960:
1]. Desde entonces, en la academia se ha discutido su aplicabilidad, unos investigado-
res en favor y otros en contra y para fines practicos de este articulo, nos vamos a referir
al discurso académico y oficial como un imaginario instituido de Mesoamérica.
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Para abordar esta relacion de los medios de comunicacién sobre el pa-
sado antiguo de México y trasladarlo al terreno de las mediaciones, prime-
ro se debe considerar los tipos de actitudes integradora y apocaliptica [Eco
1984: 12], las perspectivas analiticas sobre los estudios de comunicacion,
que son las teorias instrumentales centradas en el emisor, y las teorias del
consumo que se centran en el receptor [De la Pefia 2020: 21], para, en ade-
lante, por medio de autores como Martin-Barbero [1998: 233], Nilda Jacks
[1993: 32] y Regis Debray [2001: 16], trasladar el anélisis de los medios a las
mediaciones que haran los espacios en los que permiten comprender las
interacciones entre la produccién de los mediums instituidos e instituyentes
y la recepcién de los publicos, ya que es donde se producen y reproducen
los significados sociales. Espacio en que esta mediacién va a ser entendida
como un conjunto de influencias que estructura, organiza y reorganiza la
percepcién de los lectores, espectadores e internautas, sin olvidar que di-
chos actores también participan como receptores y van a especular implici-
ta o explicitamente lo que se dice de las culturas prehispénicas.

Las intercesiones de estas culturas prehispanicas son el resultado de “la
transmisién y la comunicacién” [Debray 2001: 16]. La transmisién estd aso-
ciada con todo lo que tiene que ver con la dindmica de la memoria colectiva,
del patrimonio arqueolégico donde se transporta informacién sobre las cul-
turas prehispanicas a lo largo del tiempo, dentro de esferas espaciotempora-
les distintas, por lo que se generd un acuerdo entre lo impreso, lo electrénico
y lo digital con los mediums producidos por las instituciones de ritmo lento
de la transmisién, para generar un imaginario social instituido, que se expresa
y se encarna en la materialidad de la vida social [Castoriadis 1975: 186]. Un
imaginario instituido sobre las culturas prehispénicas, Mesoamérica, que
se difundié en comunidades imaginadas como parte de la memoria colectiva
dentro de los nacionalismos, con herramientas como “el censo, el mapa y
los museos” [Anderson 1993: 228-229]. En el caso del patrimonio mexicano,
esta labor ha estado, de manera principal, a cargo del Instituto Nacional de
Antropologia e Historia (INAH), que es el responsable del resguardo de los
museos y de las zonas arqueoldgicas abiertas al ptblico, sin olvidar de su
difusion y presencia en los medios masivos de comunicacién.?

En lo que se refiere a la comunicacién del pasado antiguo de México, se
hizo tanto por las instituciones de ritmo lento de la transmisién, asociado

2 La mision, visién y objetivos del INAH pueden ser consultados en el Reglamento de la
Ley Federal sobre Monumentos y Zonas Arqueoldgicas, Artisticos e Historicos, en la
pagina del Instituto: <https://www.inah.gob.mx/Transparencia/Archivos/207_re-
gla_ley_fed_mntos_zon_arq.pdf>.
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con el imaginario instaurado, asi como por las industrias de la comunica-
cidén, con la creacion de imaginarios instituyentes, relacionados al consumo
medjiatico sobre lo prehispanico, que se dio entre la divulgacion cientifica,
la promocién del turismo dirigido a las masas y la promocién del turismo
new age® que, con base en Arjiin Appadurai, influy6 en las decisiones de los
viajeros o turistas: “En los que quieren irse, a los que lo han hecho, a los que
quieren volver o quedarse”; reformulé sus planes dentro de la esfera de la
radio o la television, los casetes o los videos, la prensa escrita o el teléfono;
trascendio el territorio nacional o local y se conect6 a un escenario global
[2001: 22].

La relacién mediatica sobre el pasado antiguo de México, al transitar
dentro de los medios masivos de comunicacién, popularizé ciertos obje-
tos arqueolédgicos como emblemas. Es por lo que, tanto el efecto del mapa
logotipo [Anderson 1993: 245], que responde a la reproduccién en serie y
presencia en los medios impresos, electrénicos y digitales de ciertos simbo-
los prehispénicos, posicionados como emblemas en el imaginario popular
de las comunidades imaginadas, como también del monumento sefial [Debray
2001: 119] donde, al seguir dicha relaciéon convertida en “el testigo casi foto-
grafico del pasado” asociado a “un desplazamiento, desde la significacion
mineral del mensaje hacia la forma”, garante de autenticidad en una socie-
dad de la conmemoracién, el futuro documental del monumento queda a
la vez absorbido y sostenido por la inflacién patrimonial.

Finalmente, los dos términos, arriba citados, ejemplifican las media-
ciones sobre el patrimonio arqueolégico como un conjunto de influencias
que estructuran, organizan y reorganizan lo quimérico del pasado prehis-
pénico, asociados a la comunicacién masiva, construidos con el paso del
tiempo, que manifiestan cémo se ha resignificado y querido representar en
distintos espacios temporales a las culturas prehispanicas, en los &mbitos
nacional e internacional.

Con los medios de comunicacién se forman identidades conectadas
con los mediums, ya sea de los imaginarios instituidos e instituyentes que
dependen del acceso al tipo de la tecnologia e informacién, es la media-
cién que se va a dar en los lectores, espectadores e internautas. Ademas del
imaginario institucional, se han generado otros imaginarios instituyentes,

* Por turismo New Age se puede entender: “[...] Un conjunto de servicios y productos de
destinos turisticos basados en la generacién de experiencias y consumos vinculados a
la espiritualidad universal, que enfatiza la importancia de pueblos originarios, formas
de espiritualidad oriental, interaccién con la naturaleza, que se integran en practicas
de sanacién y biisqueda trascendental” [Vega et al. 2016: 21].
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como los mediums producidos por grupos de la mexicanidad, neomexica-
nidad o del turismo new age, que también van a utilizar la tecnologia y los
medios para difundirlos, como los grupos que realizan campafas, produc-
tos y servicios, cuyo diferenciador estdn vinculados con el “resurgimiento
del Anawak”.

DE LOS MEDIOS A LAS MEDIACIONES

La investigacion de los medios de comunicaciéon de masas esta siendo abor-
dada desde distintas disciplinas para crear modelos tedricos de analisis,
que se aproximaron de manera general a partir de dos tipos de actitudes,
“la apocaliptica y la de integracién” [Eco 1984: 12], en la que se estable-
ci6é una diferencia de los que estan en favor o en contra de los medios. Al
considerar la actitud integradora, se ampli6 el campo de la cultura con lo
“popular”, ya que se han puesto los “[...] bienes culturales a disposicién de
todos, haciendo amable y liviana la absorcién de nociones y la recepcion
de informacién” [1984: 12], que incluye el pasado prehispédnico de México,
popularizado en los ptiblicos con los medios masivos de comunicacion.

Al respecto, Francisco de la Pefia menciona que las perspectivas anali-
ticas de los estudios sobre los medios de comunicacién se pueden dividir
en dos polos: las teorias instrumentales, asociadas con los estudios centra-
dos en el emisor, y las teorias del consumo, que se centran en el receptor
[2020: 21], también agrega que en un punto intermedio podriamos ubicar a
la teoria narrativa, la cual “[...] enfatiza la estructura interna e inmanente
de los contenidos mediéticos, considerando que su composicién interna es
la variable decisiva que explica su mayor o menor impacto” [2020: 21]. Lo
que permite poner en entredicho dos falsas ideas del consumo mediéatico:
“el mito de las masas y el mito del individuo libre e incondicionado” [2020:
26] cuando se deja ver a las masas como un ente “uniforme, homogéneo y
pasivo, integrado por consumidores equivalentes e intercambiables”. Tam-
poco existe un individuo auténomo que elige libremente lo que consume,
solo existen publicos diferenciados con demandas, expectativas y formas
de consumo distintas” [2020: 26].

Si consideramos las dos ideas falsas, Martin-Barbero propone trasladar
el andlisis de los medios a las mediaciones, entendido como “[...] los lugares
de los que provienen las constricciones que delimitan y configuran la
materialidad social y la expresividad cultural” [1998: 233], a lo que también
Nilda Jacks [1993: 32] menciona que es el “espacio” en el que se permite
comprender las interacciones entre la produccién y la recepcion, es donde
se producen y reproducen los significados sociales. Asi, la mediacién puede
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ser entendida como un conjunto de influencias que estructuran, organizan
y reorganizan la percepcion del receptor, en el que también el receptor tiene
el poder para valorizar implicita o explicitamente dicha realidad [1993: 32],
es decir, las mediaciones sobre el pasado prehispanico.

Debray [2001: 168] indica que la mediacién o mediologia, es caracteriza-
da por las 4 'm (mensaje, medium, medio y mediacién), asi que existe una
personalidad colectiva o unidad de estilo que caracteriza una época que tienen
en comun sus “instrumentos, sus formas y sus ideas”, llamada medidsfera
[2001: 66]. Esta personalidad colectiva estd compuesta por el “medio o ve-
hiculo de transmisién” y por el médium, que es “la informacién, el medio de
expresion, el lugar y la funcién”, transmitida y comunicada en una esfera
espaciotemporal especifica [2001: 168].

Para Debray, una medidsfera es: “[...] Un sistema dindmico de ecosiste-
mas (complejos) reorganizados por y en torno a un medio de comunicacion
dominante (simple), generalmente el mas reciente” [2001: 130], que puede
ser equiparado a lo que Arjun Appadurai [2001: 48] refiere como paisaje me-
didtico, tanto a la distribucién del equipamiento electrénico necesario para
la produccién y diseminacion de informacion (periddicos, revistas, estacio-
nes de television, estudios de cine, etcétera), como el modo (si se trata de
material de tipo documental o de un producto para el entretenimiento), el
tipo de equipo, la maquinaria (electrénica o postelectrénica) y el tipo de
audiencia (local, nacional o transnacional).

Regis Debray hace una distincién entre “transmitir y comunicar”, agru-
pa, bajo el término de transmisién, todo lo que tiene que ver con la dindmi-
ca de la memoria colectiva, “transportar una informaciéon dentro del tiem-
po”, entre esferas espacio temporales distintas [2001: 16]. Mientras que la
comunicacién corresponde a la circulacién de los mensajes en un momento
dado, “transportar una informacién dentro del espacio” en el interior de
una misma esfera espacio temporal [2001: 16]. La transmisién esta a cargo
de las instituciones de ritmo lento, que corresponden a los mediums produ-
cidos por las instituciones del Estado [2001: 16], las cuales crean un imagina-
rio social instituido, con base en Cornelius Castoriadis [1975: 186], asociado
a un discurso oficial legitimado sobre las culturas prehispanicas, que se
expresa y se encarna en la materialidad de la vida social, bajo el termino de
Mesoamérica. En la comunicacién, ademas de la produccién institucional,
se da la participacion de las industrias de la comunicacién en la produccién
y circulacién, en una esfera espaciotemporal especifica [Debray 2001:16].

Si retomamos nuevamente a Castoriadis: “[...] La sociedad vive sus re-
laciones con sus instituciones a la manera de lo imaginario, dicho de otra
forma, no reconoce en el imaginario de las instituciones su propio produc-
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to” para mediar en la creacién de imaginarios sociales instituyentes [1975:
211], que no van a compartir necesariamente el imaginario instituido. Esto
repercute en disputas sobre la significacion del patrimonio arqueoldgico
con identidades mediaticas, que se vinculan con la produccién no especia-
lizada de mediums creados por las industrias de la comunicacién, los cuales
no necesariamente coinciden o reconocen el imaginario instituido de Meso-
américa, sino que estan conectados con imaginarios instituyentes globales
sobre las civilizaciones antiguas, provenientes de grupos que se sustentan
en los idearios y en las profecias asociadas a la espera de un cambio radical
de la sociedad.

Para Francisco de la Pefia, son un componente destacado dentro del
sistema de creencias de los grupos que integran el movimiento de la mexi-
canidad, creencias que, a grandes rasgos, se dividen en dos tipos: las vincu-
ladas a una ideologia nacionalista nativista y revitalista, y las asociadas al
universo pararreligioso de la New Age [2012: 127].

Ademas del discurso académico, se difunde una imagen “idealizada y
esencializada” sobrelas culturas prehispanicas, por medio de su propaganda
o promocion. Para De la Torre y Gutierrez Zuiniga la tendencia de new age
ocurrid en “[...] un contexto nacional de nacionalismo cultural que facilité
su mexicanizacién, chamanizacién, indianizacién y prehispanizacion”
[2016: 57]. Por lo que dicho imaginario instituyente se sustenta en “distintos
vectores de atracciéon de los buscadores espirituales” [2016: 57], por
ejemplo, los autores mencionan la fascinacién de los artistas surrealistas
que se inspiraron en el realismo magico mexicano, en la “exotizacién” de su
chamanismo, que se da a conocer en el &mbito mundial por medio de “las
ensefianzas de Carlos Castaneda por la senda del peyote y la fama de los
hongos magicos de Maria Sabina, despertando la curiosidad de maestres
esotéricos para develar sabidurias ancestrales” [2016: 57].

Como consecuencia surge una serie de imaginarios instituyentes
conformados, en general, por la creencia del resurgimiento de un Andhuac,
que se sustenta en identidades mediaticas asociadas con profecias y
elementos emblemas como la imagen mistica de las plantas sagradas y del
chaman contemporaneo, que es la opcién “alternativa o contracultural”
vendida como “sanacion espiritual y biasqueda trascendental” por medio
delugares, productos y practicas comola “[...] capacitacion técnica ofertada
en cursos, manuales, demostraciones; como servicio terapéutico (masajes,
sesiones); como instrumental de apoyo (cristales, fragancias, agujas, mesas
para masaje) y ambientacion de grabaciones musicales); y el incentivo
sostenido de mejorar mientras mas técnicas de sanaciéon se conozcan”
[Hernandez 2005: 23].
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La publicidad sobre el resurgimiento del Anahuac incentiva la afluencia
de visitantes, para Trindade y Da Silva Ribeiro desde el turismo se genera un
conjunto de “[...] nuevas significaciones, valores estéticos y morales, formas
de pensar e interpretar la realidad, visiones del mundo, estilos de vida,
modelos de comportamiento, formas de relacién, conocimientos, deseos y
aspiraciones” [2009: 207]; aunado a que dicho posicionamiento estd asociado
con la produccion de los mediums new age, creados por las industrias de la
comunicacién y que han sido difundidos por medio de formatos como libros
y revistas, peliculas, reportajes y programas de television, que se encargan
de estructurar, organizar y reorganizar el imaginario instituyente, basado en
tintes new age o de ciencia ficcion.

Esta situacion, si la ubicamos en una época a la que Marc Augé deno-
mina sobremodernidad, caracterizada por un “exceso de acontecimientos,
un exceso de comunicacién y un exceso de individualizacion” [1994: 138],
entonces refleja un aumento en distintos grados de la relacion de las di-
versas culturas del mundo con la tecnologia, en especifico, con los medios
de comunicacién. Por ello, Regis Debray menciona que las industrias de la
comunicacién que se estan renovando, rapidamente ganan en velocidad a
las instituciones de ritmo lento de la transmisién. Asi que desplaza los mass
media de la ubicuidad (la mundializacion) a los mediums mas o menos sofo-
cados de la historicidad [Debray 2001: 19-20] cuando hace disrupcion en los
discursos oficiales y culmina con la configuracién de imaginarios colectivos
ficcionales, que responden mas a tendencias de consumo global.

Los medios de comunicacion paulatinamente han conectado a las dis-
tintas culturas del mundo. La conexién cada dia es mayor; la interaccion
depende de los usos que las personas hacen de las tecnologias mediaticas
en funcién de sus intereses “culturales, cosmolégicos o ideolégico-politicos”
[De la Penia 2020: 26], que se pueden observar en el “[...] estudio de los
productos mediaticos en todos sus niveles (industriales, comunitarios, do-
mésticos, publicos o privados)” [2020: 26] y en cémo la gente interactia con
la tecnologia, es decir, en como la gente “[...] toma fotos, trabaja con o posa
frente a una camara de video, escucha la radio, ve la television o el cine, ha-
bla por teléfono mévil, interacttia y se relaciona con otros en el ciberespacio”
[2020: 26].

Las dindmicas mediaticas estan generando nuevas practicas sociales y
formas de socializar la informacion, donde los usuarios, con base en los al-
goritmos de los buscadores y de las plataformas como péaginas web y redes
sociales tienen acceso a determinada informacién sobre el pasado prehispa-
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nico, es decir, los internautas dejan un “rastro o huella”* del tipo de navega-
cién que realiza porque dependen del tipo de interacciones de los usuarios
(consultas, busquedas, compras, visitas a ciertas paginas). Esa busqueda
sirve de retroalimentacion para que el algoritmo agrupe o segmente la in-
formacién y conectar identidades de los medios de comunicacién o mundos
virtuales dentro de una red global, asi que. Para Giovanni Sartori se esta
pasando hacia una edad “multimedia”, donde los medios de comunicacién
son numerosos y la televisiéon ha dejado de ser la reina de esta multimedia-
lidad [1998: 32].

La multimedialidad conecta identidades mediaticas, asociadas con los
mediums creados por las instituciones de ritmo lento de la transmisién y por
las industrias de la comunicacién, que en los mundos digitales responde a
una mediacién sobre el acceso a la informacién, su conservacion y alma-
cenamiento dentro de nubes virtuales, a la socializacién de la misma, que
dependera en un contexto de la comunicacion mediada por ordenador, a la
alimentacién y retroalimentacion del algoritmo. Dicho algoritmo responde
a intereses de consumo suscitado entre buscadores, plataformas de redes
sociales, comercios electrénicos o e-commerce, para segmentar la informacién
en los distintos mundos virtuales.

La légica de consumo, dentro de los medios de comunicacién, puede ser
observada en el orden de aparicién de la informacién como respuesta a la
btisqueda de los usuarios que va a depender si el portal web realizé un pago
al buscador para aparecer como publicidad en los primeros lugares de la
busqueda, dentro del Top3 de la informacién arrojada; también subordinara
el orden de la posible respuesta, si es la mas popular porque estd posicio-
nada como la més consultada o visitada o que en algiin momento se volvié
viral siendo trending topic, al convertirse en un referente e influenciador en
las ficciones de las comunidades virtuales.

La relacién entre los medios y el consumo ha estado presente en dis-
tintos momentos de la historia, al transitar en esferas espaciotemporales
diversas como en medios impresos, electronicos y digitales. Una relacion
histérica, que en México tiene sus inicios con la llegada de la imprenta en
1539, con Fray Juan de Zumarraga, y que en la actualidad convive con pla-
taformas como la red social de Facebook y la plataforma de Amazon. Marc
Augé [2017: 52] encuentra un factor comun en el consumo que lo asocia en

* José van Dijck [2016: 18] menciona que: “ Para poder reconocer aquello que las personas
quieren y anhelan, Facebook y las demds plataformas siguen el rastro de sus deseos y
reducen a algoritmos las relaciones entre personas, cosas e ideas. De esta forma, lo social
parece abarcar tanto la conexion (humana) como la conectividad (automatica) [...]”.
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la actualidad a un acceso o necesidad de estar conectado o no, donde las tec-
nologias evolucionan rdpidamente y obligan a los que quieren quedar “co-
nectados” para adquirir los tltimos modelos. Asi, el consumo visto como
motor del sistema, en la actualidad ya no necesita de un mercado geogra-
fico y socialmente més ancho porque el dinamismo esta garantizado con la
oferta renovada de productos tecnoldgicos, siempre mas modificados y mas
potentes. El ejemplo mas significativo es el smartphone o teléfono inteligente,
que se ha convertido en un pequefio ordenador que permite al usuario co-
nectarse con el mundo entero, por lo que estamos en una nueva etapa, en un
cambio de escala de la vida y de la sociedad, a la que define como: “El final
de la prehistoria de la humanidad como sociedad planetaria” [2017: 52].

MEDIACIONES SOBRE EL PASADO PREHISPANICO DE MEXICO

Los mediums sobre el pasado prehispanico viven en el paisaje contempora-
neo de México. La evidencia arqueoldgica, los simbolos prehispanicos o las
representaciones artisticas que se manifiestan en diversos lugares han ge-
nerado comunidades imaginadas que, con base en Benedict Anderson, forman
parte de una historia oficial difundida en los Estados-nacién, por medio de
herramientas como el “mapa, el censo y los museos” [1993: 228-229]. Esta
historia se encargé de dar orden y seleccién a los objetos prehispanicos,
que se han convertido en los mas populares y son producto en masa en los
medios impresos, electrénicos y digitales, que se tornan en los emblemas e
imagen de algunos museos y zonas arqueoldgicas abiertas al ptblico.

Asi que, la mediacién sobre varios objetos, expuestos en los museos
y zonas arqueoldgicas de México, segiin Margolin, la Piedra del Sol o Ca-
lendario Azteca “es la imagen de la Mesoamérica mas conocida y popular
dentro y fuera de México” [2004: 43-44], por lo que se han convertido en
uno de varios motores que influyeron en las campafias de turismo y reper-
cuten en las politicas culturales y turisticas del gobierno mexicano. Como
antecedente, Benedict Anderson menciona que a finales del siglo x1x y prin-
cipios del xx, con el surgimiento de la imprenta y los medios impresos,
el mapa-logotipo se convirtié en un emblema de los nacionalismos, cuando
entonces surgian [1993: 245]; de hecho, se considera que es el antecedente
de los actuales “logos turisticos” creados por las agencias de marketing y
de publicidad, ya que en ese entonces se profundizaba en la imaginacién
popular al ser, en el instante reconocible y visible por doquier. Por tanto,
estos emblemas entraron en una serie infinitamente reproducible que podia
colocarse en “[...] carteles, sellos oficiales, marbetes, cubiertas de revistas y
libros de texto, manteles y paredes de los hoteles” [1993: 245].
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Dicha situacién posicioné en el imaginario colectivo una serie de “obje-
tos arqueolégicos emblemas” que, al apoyarse de Regis Debray [2001: 168],
es resultado de la cantidad de mediums del pasado prehispanico, transpor-
tada por medio de distintos instrumentos que sirvieron como vehiculo de
comunicacién, circulados en una conexién entre un escenario local y un
escenario global, para propiciar un imaginario instituido que engloba un
mundo accesible sobre las culturas prehispanicas de Mesoamérica, con los
medios de comunicacién en su caracter de divulgacion cientifica o por me-
dio de los museos y zonas arqueoldgicas abiertas al publico.

Asi, el efecto del mapa-logotipo [Anderson 1993: 245], aplicado al pasado
prehispanico, donde ciertos objetos arqueologicos, a partir de su difusién y
repeticién constantes en los distintos medios de comunicacién masivos, se
popularizaran en las comunidades imaginadas, dentro de un discurso nacio-
nalista acerca del patrimonio arqueolégico asociado con el fendmeno del
consumo medidtico de lo popular, para establecer un posicionamiento aso-
ciado con lo publicitario. Por tanto, Philip Kotler y Gary Armstrong, desde
el marketing, refieren como el “lugar que ocupa una marca o producto en la
mente del consumidor” [2003: 62], que se refleja en lo primero que viene a
la mente de cada persona, cuando escucha el nombre de ciertos objetos y
monumentos prehispanicos, que serdn emblemas o referentes en este ima-
ginario popular, como la diosa Coatlicue, la Piedra de Tizoc, los Atlantes,
el Chac-Mool, la mascara de Pakal, Quetzalcdéatl, Tldloc, Coyolxauhqui, el
Tzompantli, el Castillo de Chichén Itz4, las pirdamides del Sol y de la Luna
de Teotihuacan, la Piedra del Sol o Calendario Azteca.

Desde el contacto de las culturas prehispanicas con los espafioles, en el
siglo xvI hasta nuestros dias, se ha construido un imaginario social instituido,
desde la academia y el Estado, para referirse a las diferentes culturas que
habitaron lo que hoy es el territorio mexicano. Los hallazgos de objetos
arqueoldgicos, su estudio y difusién en los medios de comunicacién masi-
va estan cambiando paulatinamente, en un inicio eran destruidos por ser
considerados idolos prehispanicos, més adelante pasan a ser resguardados
como objetos arqueoldgicos en museos y en la actualidad, por las distintas
mediaciones culturales, se encuentran en una resignificacion constante.

Sobre la relacion de los medios impresos con los imaginarios colectivos,
que se van construyendo, Ignacio Bernal, para referir a la arqueologia mexi-
cana, menciona que en una primera etapa —del siglo xv1 al siglo xix— dicha
disciplina atin no estaba institucionalizada y no tenia un sentido cientifico
0 académico ni métodos, por lo que se caracteriza en un imaginario; son
“las opiniones del indio de los primeros informantes, de los curiosos inves-
tigadores de papeles antiguos y de los ilustrados, historiadores y viajeros”
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[1979: 117]. Las miradas se manifiestan con las representaciones impresas
ilustradas por medio de dibujos y litografias, un ejemplo dentro de los me-
dios de comunicacion impresos es el libro La descripcién histérica y cronol6gi-
ca de las dos piedras, realizado por Leén y Gama en 1792 sobre la Coatlicue y
la Piedra del Sol, ya que la representacién de estos dos monumentos, desde
entonces, serd de las mas populares y llegara a distintas personas y lugares,
que se convirtieron en un bestseller para los futuros viajeros.

La obra de Leén y Gama se volvié una de las mas vendidas, se convirtié
en el motor publicitario para que realizaran su visita los primeros viajeros
y exploradores como Alexander Von Humboldt, Stephens, Catherwood,
Kingsborough, Charnay, quienes formaran parte de la construcciéon del ima-
ginario global de las culturas mesoamericanas mediante sus bestsellers y cu-
yos lectores desearan visitar México y conocer a la Piedra del Sol y la Coat-
licue. Situacién que permite construir distintos imaginarios instituyentes,
relacionados con identidades medidticas sobre los “objetos arqueoldgicos
emblemas”, que se puede asociar con el fenémeno del mapa logotipo, reflejo
de cémo se quieren presentar o promocionar estas culturas al mundo.

Otro ejemplo en los medios impresos es la obra de Désiré Charnay, Les
Anciennes Villes du Nouveau Monde. Voyages d’explorations au Mexique et dans
I"Amérique centrale 1857-1882, libro que despert6 gran interés al empera-
dor francés Napoleén 111 y demds publico, fue editado en Paris y en Lon-
dres. Sobre esta obra, Ana Perla Ibarra Montes de Oca [2017: 9] realiza una
investigacion y analiza como algunas fotografias fueron reproducidas en
grabado con la finalidad de ser mas llamativas para hacer una vista mas
pintoresca al quitar algunos personajes y objetos como palas y picos e inser-
tar ciertos elementos vegetales, como arbustos y cactaceas, que identifican
la region, al igual que las nubes, que pasan del registro cientifico a su ter-
giversacion estética, cuando recurren a ciertos simbolos que refuerzan “la
otredad o lo pristino” y tener mayor impacto en los lectores.

Las investigaciones y trabajos, arriba citados, repercutieron en el auge
de formatos con una mirada més de cardcter comercial, encargada de re-
presentar a las culturas mas espectaculares, atractivas, vistosas, misticas,
exoéticas, folcldricas, en resumen mds vendibles para crear identidades me-
diaticas con los lectores asociadas, con los mediums creados por las indus-
trias de la comunicacién y generar mds demanda. Néstor Garcia Canclini
[2007: 29], con fundamento de Bourdieu [1999: 245], referente a los medios
impresos, alude a que se debe a la disminucién del protagonismo de “los
‘editores heroicos’ y el avance de los ‘publishers’ y el ‘populismo literario’,
‘los editores que no saben leer, sino que saben contar’ exigiendo que los
libros den tasas de ganancia como en otros negocios”.
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Si esto puede corresponder a una actitud apocaliptica sobre la relacién
de los medios de comunicacién impresos y las culturas prehispanicas, tam-
bién dentro de la misma esfera espacio temporal, desde una actitud inte-
gradora [Eco 1984: 12], el creador de las relaciones ptblicas y uno de los
pioneros de la publicidad, Edward Bernays, menciona que la propaganda
también puede contribuir a la comercializacién de las nuevas invenciones
para que el publico sea mas receptivo a las nuevas ideas cientificas y a las
invenciones acostumbrandolo a los cambios y al progreso [2008: 184]. Al
final, los referentes convertidos en emblemas son las mediaciones en una
relacion lector-turista, que fomenta la visita o viaje y da inicio a lo que pos-
teriormente serd considerado como turismo arqueolégico.

Sobre las mediaciones del pasado prehispénico y los medios electréni-
cos, los cuales surgen a finales del siglo xix y mediados del xx, integrados
por la pantalla cinematogréfica y la pequefia pantalla o televisor, Arjun
Appadurai indica que distorsionaron los discursos de los Estados-nacién.
Como consecuencia, establecieron una marcada diferencia con la introduc-
cién del uso de “las imagenes, guiones, modelos y narraciones (tanto reales
como ficticias)” [2001: 22] y dieron origen a los imaginarios que se vincula-
ron con la ciencia ficcion.”

Es en el ano de 1895, con la filmacion de la salida de unos obreros de
una fabrica por parte de los hermanos Lumiere, que para Israel Marquez
serd el suceso que dara origen a “[...] la pantalla antropolégica ya que nace
como documento y registro de la realidad, como testimonio y reflejo de
la vida cotidiana” [2015: 18]. A partir de la tecnologia que da inicio a
los medios electrénicos y desde una actitud integradora al respecto, se
realizard durante los préximos afios una serie de registros audiovisuales
sobre las distintas ruinas, que seran convertidas, mas tarde, en zonas
arqueolégicas abiertas al publico. Ademas del registro audiovisual de los
testimonios etnogréficos de las comunidades indigenas, que fue uno de los
antecedentes del género documental sobre las culturas mesoamericanas y
que hoy, por ser testigo de su existencia, algunas de esas obras pueden ser
declaradas como patrimonio audiovisual.

Para finales del siglo x1x, el ilusionista Georges Mélies invento el cine
de ficcién o de entretenimiento, que para Israel Marquez va a producir una
separacion entre el cinematégrafo como “[...] aparato de registro, huella y
testimonio de lo real y va a dar paso a la pantalla onirica” [2015: 21], con una
visién de “[...] un instrumento de discurso para la elaboracién de todo tipo

> Para Augé [1999], los imaginarios se van a integrar por medio de la relacién entre lo
“individual, lo colectivo y lo ficcional”.
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de imagenes y sonidos, como dispositivo magico y fabulador, como medio
para soniar” [2015: 21]. Lo ficticio permite representar el pasado prehispanico
por medio del cine, de recreaciones alusivas de mitos, leyendas o de eventos
histéricos de ese mundo antiguo y mistico, incluso adoptando una actitud
apocaliptica [Eco 1984: 12]. Lo prehispanico se vincula con formatos
de ciencia ficcién, donde determinados elementos, asociados con los
“objetos arqueoldgicos emblemas”, conviven con alienigenas, luchadores,
tesoros, momias, monstruos, dinosaurios, cémicos, arquedlogos que crean
imaginarios colectivos e identidades mediaticas por la influencia de peliculas
como Tiempos Mayas [Martinez 1914], Cuauhtémoc [De la Bandera 1918], El
signo de la muerte [Urueta 1939], La maldicion de la momia azteca [Portillo 1957],
Eltesoro de Moctezuma [Cardona 1966], Abriendo Fuego. En Busca del astronauta
maya [De Anda 1987], Sofiando con Tulum [Tiahoga 2011], entre otras.

Al respecto, la revista de divulgacion cientifica Arqueologia Mexicana,
en su edicién especial nimero 49 del 2013, con textos e investigacién
iconogréfica de Enrique Vela, aborda esta relacién entre “la arqueologia y el
cine mexicano”, por lo que hace una filmografia de las peliculas que seran
referentes dentro de los imaginarios instituyentes, los cuales abarcan temas
como el de “la Conquista, la Virgen de Guadalupe, la vida indigena”, sin
olvidar algunos de los elementos emblemas sobre las culturas prehispénicas,
incorporados dentro de géneros de terror, comedia y accién.

Los mediums sobre las culturas prehispénicas, creados desde la pantalla
cinematogrdfica, producen un posicionamiento medidtico dado con la reproduccién
masiva de iconos, simbolos, lugares, historias, mitos y leyendas que, desde
la perspectiva del consumo, estan asociados a la reproduccién masiva de
clichés, tabtes, exotismos; son representaciones que viven en el imaginario
de los espectadores de estas peliculas y son observables cuando consumen ese
pasado durante su visita a los museos y zonas arqueoldgicas o con la compra
de suvenires y artesanias, entre otras practicas, como tomarse la fotografia,
de tal forma que se vuelven referentes simbélicos de los lugares visitados.

Otro de los medios electrénicos masivos, con el que se comunica el
pasado, es el televisor, inventado por John Logie Baird en 1929. Israel
Marquez se refiere al televisor como la pequefia pantalla que da pie a “[...] ‘la
transmision en directo’, que permite contar y registrar los acontecimientos
en el momento en que estan sucediendo como hitos histéricos, informando
de hechos sucesos y lugares que estdn mas alla de nuestro alcance” [2015: 57].

Los acontecimientos medidticos se pueden cubrir en directo o en vivo,
como en la actualidad se hace con la apertura de tumbas egipcias o en el caso
de México con la cobertura televisiva del descubrimiento de Coyolxauhqui,
llevada a cabo el 21 de febrero de 1978 en la calle de Argentina y Guatemala
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del Centro de la Ciudad de México, suceso que dio inicio al proyecto
del Templo Mayor o el 16 de abril de 1964, con la cobertura televisiva
del traslado del monolito que se pensaba que era Tlaloc, del pueblo de
Coatlinchan al Museo Nacional de Antropologia de la Ciudad de México.
En el afio 2013 se present6 el documental que narraba ese evento como La
piedra ausente [Rozental et al. 2013], que conectaba identidades mediaticas
como espectadores y audiencias en esta “aldea global” [McLuhan 1996].

Israel Marquez argumenta que el televisor es considerado como una
pantalla informativa, “espejo de la realidad” como una “ventana abierta al
mundo” con “objetividad, imparcialidad, transparencia y veracidad” [2015:
57], mientras que para otros actores la television constituye una pantalla
desinformativa, més “espectacular que especular, mas subjetiva que objetiva”
[2015: 77]. Un ejemplo son las campanas publicitarias del turismo new age,
que para Grego y Vega Duarte es una sintesis particular, derivada de su
cardcter hibrido de grupos de turistas tribales, cuya matriz es un referente
de las identidades indigenas imaginadas [2016: 27] y que producen “[...]
sus propias versiones esencializadoras de los rituales valorados como
indios o prehispanicos” [De la Torre et al. 2011: 185].

Sobre las mediaciones del pasado prehispanico con los medios digitales,
para finales del siglo xx y principios del xx1, con el surgimiento de la
ciberpantalla o pantalla antropofigica, se encargara de absorber los formatos o
representaciones creadas por los medios de comunicacién tradicionales, al
digitalizar los formatos impresos como las postales, litografias, fotografias,
libros, revistas, periddicos, folletos, también los formatos electrénicos,
como las peliculas y documentales, ademas de los formatos de programas
de la televisién que fueron transmitidos anteriormente como los noticieros,
los debates de expertos, documentales, etcétera. Sin olvidar la creacién
de nuevos formatos digitales como las animaciones, las recreaciones por
modelos 3D de los monumentos y sitios arqueoldgicos, los juegos de videos,
para llegar a la creacién de un mundo virtual de lo prehispanico.®

El mundo virtual sobre lo prehispéanico estd almacenado en una nube
que responde a un algoritmo, el encargado de mediar el acceso a la infor-
macioén y a la socializacién de la misma. Por ejemplo, los algoritmos de
los buscadores y plataformas de redes sociales son retroalimentados por la

® Sobre los mundos virtuales, Lizette Y. Campechano Moreno [2012: 171] realiza una in-
vestigacion netnograéfica de las redes, circuitos y paginas de la mexicanidad y neomexi-
canidad, donde se enfoca en como estos grupos se han ido insertando en internet y
adaptado tanto en contenidos como en practicas para aprovechar las oportunidades y
extender su difusion.
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interaccién que se da al momento de hacer una bisqueda sobre algtin tema,
evento o suceso que haga alusion al pasado antiguo, entonces sera la res-
puesta mas popular la que aparezca en el top of mind de la bisqueda, como
la respuesta mas solicitada, visitada, consultada o aceptada, de hecho, pero
también los duenos de las distintas plataformas pueden pagar a las redes
para que aparezcan en los primeros lugares de las biisquedas, entre otras
estrategias de posicionamiento digital.

Los mediums creados por las instituciones de ritmo lento de la transmi-
si6n entran en tension’ con los creados por las industrias de la comunica-
cién, ya que ambos formatos estan navegando en el internet a disposicién de
su consumo. Con base en sus interacciones establecen identidades mediéti-
cas con los “objetos arqueolégicos emblemas”, influenciadas por el auge de
nuevos formatos audiovisuales, en su mayoria ficcionales, donde la media-
cién con la tecnologia transita entre “lectores, espectadores e internautas”,
dentro de grupos vistos como “comunidades de sentido” [Duque 2001: 24-
25], targets [Fernandez 2001: 13-15] o “tipos de publicos” [Pérez 2016: 20].

Es un pasado, mediado por la tecnologia en curso, cuando el presente
se relaciona con “culturas e identidades mediaticas”, al seguir a Francisco
De la Pena [2020: 27], en una nueva légica de comunicacién concebida
como pos-masiva porque “[...] rompe con lo que caracterizaba a los
grandes medios de comunicacién” [2020: 42]. Asi que el consumo virtual se
da desde el momento de navegar por las distintas plataformas del internet;
en el “rastro o huella” que deja la interaccién de los usuarios con los
buscadores como Google y Firefox; en las publicaciones en redes sociales
como Facebook e Instagram, que socializan al momento de ser compartidas
y producir reacciones como likes, comentarios en favor o en contra, para
posteriormente establecer lazos o diadas, formar redes de consumidores a
una escala micro dentro de sus grupos de amigos, que se traduce como un
alcance organico y en un posible alcance viral y formar nuevas conexiones
con mayor densidad y a distintas escalas, que puede ser equiparado con la
moda o con el trending topic.

Uno de los casos que describe la situacion de estas nuevas identidades
medidticas que se encuentran desarrollandose en los mundos contemporaneos,
que interactian tanto con la produccién de mediums instituidos como
instituyentes, dentro de las mediaciones que sirven de influencia al estructurar,

7 Para Maria Garcia: “La azarosa vida social va transformando los lugares cotidianos en
‘lugares-otros’, y s6lo es posible categorizarlos contextualmente en un momento con-
creto de la historia y en un momento concreto del dia, de la noche, del afio, etc.[...]”
[2014: 347]
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organizar y reorganizar la percepcién de la realidad de los internautas sobre
el pasado antiguo, es el posicionamiento contempordneo sobre la cultura
tolteca, es decir, como los internautas van creando identidades mediaticas
con los mediums creados por las instituciones de ritmo lento de la transmision
y de las industrias de la comunicacion, sobre ciertos “objetos arqueoldgicos
emblema”, que responden a cémo se ha transmitido y comunicado ese
pasado. Esto se asocia con estas preguntas: ;jcudl es el significado de los
toltecas?, jera una cultura con un alto nivel de conciencia?, ;en qué época
existieron?, ;dénde vivieron?, ;Tula es la mitica Tollan de las fuentes?, ;por
qué colapso6 su ciudad?, ;qué mitos son asociados a esta cultura? o sobre el
significado de las distintas representaciones como los Atlantes, el Chac Mool
y Quetzalcbatl.®

Para contrastar las mediaciones de los internautas y si sus identidades
mediaticas correspondian al imaginario de Mesoamérica o al del
resurgimiento del Anédhuac, primero, con la herramienta answer the public,’
se analizé qué estaban preguntando los ptblicos en el buscador de Google
sobre ciertos “objetos arqueoldgicos emblemas” o nodos centrales'’ como:
Toltecas, Tula, Atlantes, Chac-Mool, Quetzalcéatl y sobre la informacién
de la respuesta dentro del Top3; se identificé si el contenido correspondia
a los mediums creados por la instituciones de ritmo lento de la transmisién
(Mesoamérica) o si correspondia a los mediums creados por las industrias
de la comunicacién (Andhuac). Y en un segundo momento, por medio de
las redes sociales de Facebook e Instagram,“ se analizaron las dindmicas
del imaginario instituido de Mesoamérica y el imaginario instituyente del
resurgimiento del Andhuac, con las mediaciones de los distintos internautas

8 La informaci6n fue obtenida de una investigacién previa sobre la sala arqueolégica de
Los Toltecas y el Epiclasico del Mmna [Alonso 2020]

 AnswerThePublic (2020) es una herramienta que: “escucha los datos de autocomple-
tado de los motores de biisqueda como Google, y luego elimina rapidamente todas las
frases y preguntas ttiles que las personas hacen sobre su palabra clave. Es una mina
de oro de conocimiento del consumidor que puede usar para crear contenido, produc-
tos y servicios”. Se puede consultar en <https:/ /answerthepublic.com>.

10 Para Hanneman: “Los datos de red se definen por actores y por relaciones (o por no-
dos y por vinculos)” y “los actores se describen a través de sus relaciones, no de sus
atributos. Y las relaciones en si mismas son tan fundamentales como los actores que se
conectan a través de ellas” [2001: 7].

" Para Van Dijck [2016: 105] menciona que Instagram, desde 2010, log6 conjugar sus
populares imagenes de estilo Polaroid con caracteristicas como el botéon “me gusta” y
el “hashtag”, 1o que volvié a su idioma técnico compatible con las gramaticas de Face-
book y Twitter, que favorecen tendencias fugaces (tienen corta vida) y grandes “masas
de seguidores”.
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cuando indexan sus interacciones con los hashi&ags12 de #Tula, #Atlantes,
#Chac-Mool, #Quetzalcdatl.'®

Sobre los resultados que se obtuvieron con la herramienta answer the
public, predominé la presencia de contenidos no especializados de tintes new
age, vinculados con las industrias de la comunicacién sobre los académicos
dentro del Top 3, lo que nos arroja el algoritmo de Google sobre la bisqueda
de los Toltecas, en el que impera en detrimento del imaginario instituido
de Mesoamérica el imaginario instituyente del resurgimiento del Anahuac,
donde algunos grupos han construido identidades mediaticas en afirmacién
que los Toltecas no eran una cultura, sino un grado de conocimiento basado
en el arte de vivir en equilibrio, un pensamiento filoséfico que ellos llaman
la Toltecayotl y que le daba sentido a la existencia, que puede ser comparada
en un &mbito del budismo o el taoismo.

Sobre el posicionamiento de Tula, destaca en el orden de aparicién
el uso de estos discursos sobre la Toltecayotl y del valor simbdlico de la
zona arqueoldgica de Tula, para la oferta de servicios como los “Retiros
de Sapohuasca. Linaje y ancestros”, en donde se ofrecen productos como
las ceremonias de ayahuasca, de medicina del sapo, cacao, respiracién
consciente, constelaciones familiares, fuego, limpias, rapé, bafio con sonido,
reiki, hospedaje, comidas y transporte.

En el posicionamiento del Atlante y el Chac-Mool también predomina
la asociacion de esta cultura prehispanica con los extraterrestres; ahi se
puede encontrar que los atlantes son gigantes de otros planetas y que los
artefactos que portan son pistolas de rayos laser, junto con su armadura
de astronauta; lo mismo sucede con el Chac-Mool, al que estos clusters
asocian con el mito de la Atlantida. Es por lo que, en la zona arqueolégica
de Tula, ademds de las artesanias tradicionales, se estan introduciendo
representaciones de ovnis, extraterrestres y de la representacion del
depredador de Hollywood; anddase las distintas interpretaciones de
Quetzalcdatl, asociado a cuestiones religiosas. Algunos grupos asumen
que era Santo Tomads, Jesucristo, un vikingo o un ser reptiliano, ya que

12 g] #hashtag de estos referentes, dentro de una narrativa transmedia, hace una conexién
con las audiencias. Lo que les caracteriza es su vinculo con “la realizacién y en la inte-
raccién de los contenidos convirtiéndose en prosumidores debido a que se vuelven
productores y consumidores de estos productos” [Carniel et al. 2020: 116].

13 Para los investigadores Sarah Pink y colaboradores [2019: 22]: “El avance de la antro-
pologia digital como subcampo ha quedado bien asentado en los trabajos de Horst y
Miller [2006, 2012b], Madianou y Miller [2011, 2012], Miller y Slater [2000], Boelstorff
[2008], Nardi [2010], Gershon [2010], Coleman y colaboradores [2008], Postill [2001] y
Ginsburg [2008]”.
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estd relacionado con la serpiente emplumada o que si era un personaje,
un gobernante o el grado de sacerdote concomitante a la transmision del
conocimiento de la Toltecayotl.

De modo que los resultados obtenidos sobre las practicas digitales, que
las comunidades virtuales realizan en Google, Facebook e Instagram sobre
la cultura tolteca y sus referentes o emblemas mediaticos, responden al
predominio de contenidos o mediums producidos por el turismo new age o
por las industrias culturales, relacionados con los imaginarios instituyentes
del resurgimiento del Anahuac, sustentados en un pasado idealizado y
ficcional, que se vende a las audiencias y ha dejado en un segundo orden a
los contenidos o mediums académicos, creados por las instituciones de ritmo
lento de la transmisién al mediatizar el pasado prehispanico de México.

REFLEXIONES FINALES

El imaginario instituido sobre Mesoamérica, asociado al discurso oficial,
al transitar entre medios impresos, electrénicos y digitales se ha puesto en
tensién ante otras resignificaciones y en los mundos contemporaneos; esta
en detrimento de los imaginarios instituyentes asociados con los discursos
de grupos de la nueva era que anuncian o venden el resurgimiento del
Anahuac, debido a que, en los mundos virtuales, los mediums asociados al
imaginario académico tienen menos presencia, se distancian mucho por los
tecnicismos, se enfocan mas en un publico académico, por lo que sus narra-
tivas no se vinculan con los ptblicos actuales.

Al considerar que, ademads del discurso académico, la promocién de
un turismo de masas y new age, vinculado con formatos digitales sobre la
informacion de las culturas prehispanicas de México, se ha convertido en
el leitmotiv de un campo mas amplio del patrimonio arqueolégico, pues
los objetos de las colecciones de los museos y de las zonas arqueoldgicas
abiertas al ptblico “ya no pueden entenderse en si mismos, sino como par-
te de campos mds amplios de representacion, mediacién y comunicacién”
[Geismar 2012: 266].

Este proceso ha repercutido y ha generado consecuencias para la
arqueologia y difusién del conocimiento, en donde el algoritmo sobre el
pasado prehispanico responde a intereses de consumo que estan creando
lazos mas fuertes con las identidades mediaticas, asociadas con el imaginario
del resurgimiento del Andhuac y con otros contenidos de caracter ficcional.
Estos alimentan —y en donde predominan mediums new age— una nube que
almacena y funge como un mundo virtual sobre lo prehispanico idealizado,
esencializado y mistico, que responde a la oferta y ala demanda del mercado,
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en una disputa actual y hacia el futuro entre qué va a ser lo instituido y qué
lo instituyente.
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